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PRESENTACION

En este informe presentamos los resultados de la primera
fase del proyecto Vida cotidiana y tecnologias digitales: tendencias
y experiencias etarias en Cordoba desarrollado en el marco de la
convocatoria 2023 del Observatorio Social y Cultural para el Desarrollo
sostenible de la Secretaria de Ciencia y Tecnologia de la Universidad
Nacional de Cérdoba (Res. N° 251/23). Este proyecto se propone indagar
en las practicas y habitos de consumos culturales vinculados a nuevas
tecnologias y medios de comunicacion en la ciudad de Cérdoba
realizados por diferentes grupos de personas, y se llevé a cabo con la
participacion de investigadores e investigadoras de las Facultades de
Ciencias de la Comunicacioén, Lenguas, Psicologia y Ciencias Médicas
de la UNC, bajo la direccion de la Dra. Fabiana Martinez. En su primera
etapa, el estudio consiste en un relevamiento cuantitativo y de
caracter extensivo, de dichos consumos. La segunda etapa se orienta
a indagar en profundidad, y a partir de metodologias cualitativas, el
uso de teléfonos celulares en dos grupos: ninos, ninas y adolescentes,
y personas mayores, reconociendo que existen apropiaciones
diferenciales de las nuevas tecnologias en diversos sectores etarios.
En este informe se presentan los datos cuantitativos obtenidos

en la primera fase del proyecto sobre |la base de una encuesta
implementada en la ciudad de Cérdoba en junio/julio de 2023. El
diseflo muestral la hace representativa a nivel local, y permite realizar
lecturas segmentadas de la informacion generada segun la edad, el
nivel educativo y socioecondmico y el sexo. En el texto la informacién
aparece desplegada de acuerdo a la intensidad del consumo
observado, en un orden decreciente de los porcentajes generales
registrados, comenzando por los consumos mas significativos

(tales como Internet, televisién). Se incorporan también otros temas
abordados: el modo en que cordobeses y cordobesas se informan,
cuestion que es particularmente pertinente y de interés disciplinar
especifico en una Facultad de Ciencias de la Comunicacion; el

recorte de gastos vinculados a consumos culturales manifestado

por encuestados y encuestadas, teniendo en cuenta la coyuntura
econdmica problematica en la que se desarrolla el estudio, y finalmente
datos referidos a la posesion y uso de celulares en nifos, ninas y
adolescentes en los hogares de Cdrdoba, que proporcionan una base
mensurable para la profundizacion en el analisis de las practicas de este
grupo etario en la segunda parte del proyecto

Proyecto Vida cotidiana y tecnologias digitales:
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QE:

MARCO METODOLOGICO
Y FICHA TECNICA

= Investigacion sistematica y cuantitativa, sobre indicadores vinculados
al consumo de medios y tecnologias en la ciudad de Cérdoba.

= Relevamiento sobre unidades muestrales de analisis, tomadas del
universo constituido por habitantes de la ciudad de Cérdoba
mayores de 13 afos.

= Encuesta directa e individual, con relevamiento domiciliario.

= Tipo de muestra probabilistica y polietapica por conglomerados
poblacionales estratificados segun atributos de Sexo, Edad y Nivel

Educativo.

» Tamano: 600 casos. Con una confiabilidad del 95,5 el calculo arroja un
error de muestreo de + - 4,0%.

= Planillas individuales con interrogantes abiertos, cerrados y de
multiple opcién.

» El relevamiento se realizd entre los dias 7 y 11 de junio de 2024.

= Con una confiabilidad del 95,5 el calculo arroja un error de muestreo
de + - 4,0%.

= Asistencia técnica: Consultora Delfos

Proyecto Vida cotidiana y tecnologias digitales:
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CARACTERISTICAS DE LA MUESTRA BASE:
SEXO - EDAD - NIVEL DE ESTUDIO - NIVEL SOCIOECONOMICO - ZONAL 600 casos

O O

[\ EDAD
SEXO entre 13y 17 anos .

MUJERES HOMBRES entre 18 y 29 anos
ESTUDIOS entre 30 y 49 anos alto
estudios _ entre 50 y 64 afios medio
altos
estudios . . bai
bajos 65 anos o mas ajo

ZONA .

noroeste suroeste noreste sureste

CARACTERISTICAS DE LA MUESTRA 4 a
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CONSUMO DE INTERNET BASE:
Actualmente, itiene ud. conexion de internet paga en su hogar? 600 casos
Si dijo si, ¢qué incluye esa conexion domiciliaria a internet?

(Respuesta Multiple, hasta 3 respuestas por caso)

HOGARE’S CON PAQUETES 3
CONEXION A INTERNET DE CONEXION
7,0 %
- Sélo la conexion a internet _ 29,9 %
Internet + cable + teléfono fijo o celular _ 29,2 %

Internet + cable

Internet + teléfono fijo o celular

En la ciudad de Cdérdoba, el consumo de internet es el mas importante de todos los
consumos culturales. Ya en el afio 2021 llegaba al 90% de los habitantes, y en la
actualidad llegan al 93% los hogares que cuentan con conexidn paga.

CONSUMO DE INTERNET 6 volver &



CONSUMO DE INTERNET | CRUCES BASE:
Actualmente, itiene ud. conexion de internet paga en su hogar? 600 casos

No existen diferencias CRUCE: SEXO CRUCE: NIVEL SOCIOECONOMICO

significativas entre sectores

socio-econdmicos o de género, SIM nom sSI@ nO MW
ya que todos superan el 90%. o o o
Sin embargo, si se dan 93,7 % 92,4 % 971 % 91,9 % 93,0 %
variaciones cuando se trata de
la edad: quienes mas
consumen internet son el
grupo de jévenes de 13 a 29
afos, y disminuye a partir de
los 50. Aun asi, es considerable
el porcentaje de mayores de 6,3 % 7,6 % 8.1% 7.0%
65 afios que usan Internet: 75% 2,9 % i -
de los cordobeses de esta I  — T— 1 o
edad navegan regularmente. ) . .
d d hombre mujer alto medio bajo
CRUCE: EDAD
sil nonm
96,1 % 97,6 % 95,0 % 92,7 %
75,7 %
24,3 %
3,9 % 2,4 % 5,0 % 7,3 % .
— — [ |
entre 13y 17 anos entre 18 y 29 anos entre 30 y 49 anos entre 50 y 64 anos  entre 65 anos o mas

CONSUMO DE INTERNET 7 volver &



LUGARES DE CONEXION A INTERNET | DISPOSITIVO QUE UTILIZA PARA BASE:
DATO GENERAL CONECTARSE | DATO GENERAL 600 casos
Actualmente, ¢ud. se conecta a internet en alguno | Actualmente, ¢a través de qué dispositivos se

de los siguientes lugares...? (Respuesta Multiple) conecta usted a internet? (Respuesta Multiple)

8 volver &
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HORAS DIARIAS DE CONEXION | DATO GENERAL BASE:

Actualmente, (cuantas horas diarias, en promedio, se conecta ud. a internet? 570 casos que se
conectan a través de

algun dispositivo.

TIEMPO DIARIO DE CONEXION

El tiempo de consumo de Internet es alto: la mayor parte de la

poblacién consume entre 2 y 4 horas (26.9%) y entre 4y 8

horas (28%). Existe una franja importante que consume incluso

mas de 8 horas: 21.6%. Muy pocos afirman navegar menos de
entre 4y 8 horas 28 % dos horas en Internet.

mas de 8 horas 21,6 %

NS/NC 0,4 o

CONSUMO DE INTERNET 9 volver &



REDES SOCIALES QUE MAS USA | PRIMERA MENCION - DATO ACUMULADO BASE:
Actualmente, ;cual es la red social que mas usa ud.? 600 casos
¢Y cual en segundo lugar? (Y cual en tercer lugar?

PRIMERA MENCION DATO ACUMULADO
HASTA 3 MENCIONES POR CASO

instagram 20,9 % - instagram 50,3 %
12,6 %
facebook O /0 - facebook 48,6 %
tik tok 4,9 % I tik tok 17,3 %
twiter 0,8 % twiter 4,7 %
linkedin @ 0,3 % telegram 0,8 %
telegram 0,0 % linkedin 0,3 %
twich 0,0 % pinterest 0,3 %
you tube @ 0,3 % you tube 0,3 % El uso de la aplicacién whatsapp es
_ universal y todos los sectores sociales la
ninguna Do utilizan: 92%. Muy lejos, aparecen en
2,7 % I kawai anime % '
deellas 7 7 watant 0,3 % segundo lugar Instagram (50%)

. y Facebook (48.6%). A pesar de su
ninguna

Ns/Nc 0,4 % de ellas 2,7 % popularidad, tiktok tiene mucho menos
. consumo (17.3%) y lo mismo sucede con la
Ns/Nc 0,4 % red social X (4.7%).

CONSUMO DE INTERNET 10 volver &



MOTIVO DE USO DE LAS REDES SOCIALES | DATO GENERAL BASE:

¢Para qué usa usted esa red social? 581 casos utilizan
alguna red social.

DATO ACUMULADO -
HASTA 6 MENCIONES POR CASO

Mira publicaciones de otros

(amigos, artistas,infuencers poiticos) NN 76 %
Sube contenidos/comentarios propios _ 59,7 %
ng?wtpsgtgc?srgggitri: _ 57.7 % La mayoria de los cordobeses recurren a
! las redes sociales para mirar
. publicaciones de otros (amigos, artistas,
0
comunicarme _ 32,8 % influencers, politicos): 97.6%. Es decir,
Accede a contenidos de casi en su totalidad la funcién principal
medios de comunicacion - 19,4 % es consumir contenidos digitales
diversos. Un 59.7% sube contenidos
Mensajes . 5,5 % propios, y un 57.7% comparte o
repostea. Sélo el 32.8% afirma usar las

redes para comunicarse, pese al
2,8 % predominio de whatsapp. Finalmente,
un 19.4% accede a informacion de
medios de comunicacion a través de las
aplicaciones, lo cual habla de las
relaciones intersistémicas que pueden
existir entre medios digitales y
Llamadas tradicionales.

Ver videos 0,4 %

Trabajar

Por marketplace 0,8 %

Comentarios

Para ver plantas y animales

Nada en particular

NS/NC 1,2 %

CONSUMO DE INTERNET n volver &
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CONSUMO DE MUSICA BASE:
Fuera de lo que es radio, ¢escucha ud. musica habitualmente? 600 casos
Si dijo no, ¢Por qué no escucha musica? (Respuesta Multiple, hasta 3 respuestas por caso)

ESCUCHA MUSICA ¢PORQUE NO ESCUCHA
MUSICA?

porgue no le gusta/no le interesa _ 43,9 %
porque no tiene tiempo - 26,8 %

porgue no tiene aparato para escuchar 15,5 %
por gue no usa plataformas digitales 10,6 %
otras respuestas: ;cuales? . 8,9 %
OTRAS RESPUESTAS 8,9 %
escucha radio 4,1%
— no tengo la costumbre 2,4 %
] 0
no hay senal 0,8 %

La musica es el segundo

. consumo mas frecuente ; 4 i
or mi estado de animo 0,8 %
SIH now entre los cordobeses. P !

prefiero el silencio 0,8 %

volver &
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DISPOSITIVO QUE UTILIZA | SOPORTES PARA ESCUCHAR MUSICA | BASE:

DATO GENERAL - ACUMULADO DATO GENERAL - DATO ACUMULADO 477 casos que
¢En qué dispositivos escucha musica? (Res- ¢En qué soportes escucha musica? (Res- escuchoé musica
puesta Multiple, hasta 3 respuestas por caso) puesta Multiple, hasta 3 respuestas por caso)
DISPOSITIVOS QUE UTILIZA SOPORTE QUE
PARA CONECTARSE UTILIZA
- -
— | ]
m| b1
J L] 60 ma L]
68,8% 26,0% 15,5% 7,8% 4,8% 1,5% 96,7% 4,0% 0,6% 0,2%

La musica se ha digitalizado de
manera notable en los Ultimos afios:
muy pocos prefieren escucharla en
aparatos, y la mayor parte la consume
por celular o plataformas.

@ unc | gneny detarroll sostenile SeCyT -UNC CONSUMO DE MUSICA ‘ % ‘ volver &



PLATAFORMA QUE UTILIZA | DATO GENERAL - DATO ACUMULADO BASE:
¢En qué plataformas escucha musica? 477 casos que
escuché musica

DATO GENERAL

e (@) 75«

spotify pago 21,2 %
Unas pocas plataformas dominan el

spotify gratis 8,6 % ort _
consumo de la musica, y han crecido las

' plataformas pagas.
tik tok 4,8 % I

29,8 %

otras respuestas 2,8 % OTRAS RESPUESTAS 2,8%

no escucha musica pen drive 0,6 %

en plataformas digitales 44 %

equipo del auto 0,4 %
Ns/Nc 1,3 % M 3 0,4 %
snaptube 0,4 %
bandcamp 0,2 %
claro music 0,2 %
facebook 0,2 %
programas de tv 0,2 %
zonamp3 0,2 %

volver &
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GENERO MUSICAL QUE ESCUCHA | DATO GENERAL BASE:
¢Qué géneros musicales escucha? (Respuesta Multiple) 477 casos que
escucho musica

DATO GENERAL

tango I 2,1%

[+)
! folclore latinoamericano | 0,8 %
otros géneros I 3,0%
pop (anglosajon, latino, k-pop) _ 23,9 %
OTROS GENEROS 3,0%
musica romantica/melédica - 16,6 % rock metal 0,4 %
trap 0,4 %
folclore argentino - 10,3 %
musica holistica espiritual 0,4 %
rap/trap/hip hop - 10,1 % electrénica 0,2 %
musica electrénica . 5.2 % de todo 0,2 %
?
musica brasilera 0,2 %
musica clasica I 3.1%
e bossa nova 0,2 %
salsa/bachata/merengue I 2,9 % pop 0,2 %
I musica infantil 0,2 %
musica cristiana [}
2,3% punk 0,2%
vallenato 0,2 %

= i i 9 servatorio social y cultural para e -
@ unc | denday :@é% desarrola sevtenibe SeCyT NG CONSUMO DEMUSICA | 16 volver a
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ESCUCHA PODCASTS

Habitualmente, ;escucha ud. podcasts?

¢Sobre qué tipo de tematicas escucha podcasts?

ESCUCHA PODCASTS

90,3 %

sim nom

entrevistas
entretenimiento/cultura

autoayuda

historia
economia/politica
libros

ciencia

musica

noticias de actualidad

salud

otras respuestas

TEMATICA DE LOS
PODCASTS

- 10,9 %
- 9,4 %
- 9,4 %
- 9,4 %
. 6,3 %
. 6,3 %
.

BASE:

600 casos

A pesar de ser uno de los forma-
tos emergentes habilitados por
la digitalizacion de contenidos y
la facilidad de acceso a canales
de difusion, el consumo de
podcast alcanza un porcentaje
poco significativo: casi un 11%,
que se orienta a la escucha de
entrevistas y de tematicas
culturales y de entretenimiento
fundamentalmente. En conjun-
to, la mediatizacion del sonido
presenta transformaciones
importantes en un proceso de
digitalizacion y desmaterializa-
cion creciente.

OTRAS RESPUESTAS 22,0 %
comedia 31%
educativo 3,1%
motivacion 3,1%
psicologia 3,1%
cine y series 1,6 %
tecnologia 1,6 %
meditacion 1,6 %
policiales 1,6 %
actividad paranormal 1,6 %
inglés 1,6 %

CONSUMO DE MUSICA 17 volver &
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CONSUMO DE TV BASE:
¢Mird ud. television de cable o aire durante la Ultima semana, 600 casos
ya sea en un televisor o a través de otros dispositivos o sistemas?
¢Por qué no mirdé TV? (Respuesta Multiple)

MIRA TV ¢PORQUE NO MIRO TV?

porque no le gusta/no le interesa _ 50,3 %
porque no tiene tiempo - 26,6 %

porque no tiene la costumbre 18,2 %
porgque no tiene aparato para mirar 9,1 %

otras respuestas: ;cuales? l 7,0 %

OTRAS RESPUESTAS 7,0 %
me lo cortaron 1,4 %

son mas comodos otros medios 0,7 %

estd sesgado 0,7 %
miro plataformas 0,7 %
no tengo cable 0,7 %
Contrariamente a los anuncios uso el celular 07 %
. . "o . 1 ]
sobre el fin de la televisidn, existe 07 %
sim nom un porcentaje muy alto de prefiero Youtube '
cordobeses que afirman “mirar no hay sefial 0,7 %
television”. se me rompié 07 %
S‘:‘..l cienciay Observatorio social y cultural para el
@ unc tecnologia desarrollo sostenible SeCyT-UNC CONSUMO DE TV 19 volver &




SERVICIO QUE CONSUME | FRECUENCIA BASE:
¢Cual de los siguientes servicios de tv consume? (Respuesta Multiple) 457 casos
que miran TV

SERVICIO QUE CONSUME

TV por cable

plataformas pagas (Flow, Netflix,
Amazon, Disney+, Star+, otras)

Los servicios que se consumen dan cuenta de los
heterogéneos usos que convergen en la pantalla
televisiva. Conviven sistemas gratuitos y pagos:
cable, canales de aire y plataformas de contenidos
audiovisuales.

sélo TV abierta

TV digital abierta

TV satelital
(Direct TV o similares)

otras respuestas 0,0 %

Observatorio social y cultural para el

desarrollo sostenible SeCyT -UNC CONSUMO DE TV

cienciay
tecnologia

20 volver &

@ unc



SERVICIO QUE CONSUME | CRUCES
¢Cual de los siguientes servicios de tv consume?
(Respuesta Multiple)

CRUCE: NIVEL SOCIOECONOMICO
TV por cable || plataformas pagas @ s6lo TV abierta B

74,6 %
69,3 %

56,6 %

30,4 % 32,5%
22,5% 25,1 %

alto medio bajo

Si se analiza el consumo de cable
segun sectores socioecondmicos, es
mayor en los sectores altos (74.6%) que
en los bajos (56.6%), mientras que las
plataformas son estables en los tres
sectores, con un ligero predominio en
los altos (39.4%, en medios 30.4% y en
bajos 37.3%). Todos los sectores
consumen televisién aungue con
combinaciones especificas: en los altos
predominan el cable y las plataformas y
menos canales por aire; en los medios,
predominio de la televisién por cable;
en los sectores bajos, bastante menos
cable y mas plataformasy aire.

3 ciencia 9 Observatorio social y cultural para el
@ unc tecnoloél’a %(é desarrollo sostenible SeCyT-UNC

CONSUMO DE TV
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DISPOSITIVO EN EL QUE MIRA EL CONTENIDO | DATO ACUMULADO BASE:
Habitualmente, mira ese contenido en... 457 casos
que miran TV

DATO GENERAL
——
7 < | — —
2
97,8% 1,4% 0,5% 0,3%

22 volver &
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SERVICIO QUE CONSUME | FRECUENCIA BASE:
¢Con qué frecuencia mira television? 457 casos que
miran TV

23 volver &
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ENCENDIDO Y ATENCION BASE:

En general, usted.. 457 casos que
miran TV

ATENCION AL CONTENIDO DE TV

enciende el televisor sélo

cuando va a ver un programa _ 53,4 %
o contenido concreto
lo enciende y lo deja de fondo, o
aunque no lo mire con atencién - 455 %
otras respuestas: ;cuales? I 0,9 % OTRAS RESPUESTAS 0,9 %
ambas formas 0,7 %
sélo Youtube 0,2 %
NSINC ‘ 012 %
Es notable la eleccién de la pantalla
televisiva como un telén de fondo para
otras actividades, que implica un consumo
de modo desatento.
S‘;‘..l unc cienciay Observatorio soc.ial y cultural para el CONSUMO DE TV I
@ tecnologl'a desarrollo sostenible SeCyT -UNC 24 volver &




CANAL DE TV QUE MIRA | PRIMERA MENCION - DATO ACUMULADO BASE:
¢Cual es el canal de television que mas mira ud.?
¢Y cual en segundo lugar? ;Y cual en tercer lugar?

CANALTZ

CANAL 8

TYC SPORTS

ESPN

TELEFE

C5N

TN NOTICIAS

LA NACION +

AMERICA

SHOWSPORT

CANALTO

HBO MAX

NETFLIX

YOUTUBE

CANAL 13 BUENOS AIRES

OTRAS RESPUESTAS

NS/NC

PRIMERA MENCION

CANALTZ

CANAL 8

TYC SPORTS

ESPN

TELEFE

C5N

TN NOTICIAS

LA NACION +

AMERICA

SHOWSPORT

CANAL 10

HBO MAX

NETFLIX

YOUTUBE

CANAL 13 BUENOS AIRES

OTRAS RESPUESTAS

NS/NC

457 casos que
miran TV

DATO ACUMULADO - HASTA 3 MENCIONES

54,3 %

Los canales mas consumidos son el Canal
12 y Canal 8, ambos locales, a los que se
accede a través del cable o el aire. En

. 39% segundo lugar, otros canales informativos
(Telefé, CEN, TN Noticias) y es importante la

. 39% presencia de los programas deportivos
(TyC Sports, ESPN).

I 22%

I .o
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TIPOS DE PROGRAMAS CONSUMIDOS
¢Qué tipo de programas consume en TV?

informativos / noticieros

deportivos

peliculas

series 0 novelas de ficcion
de juegos / competencias
reality shows

culturales / educativos / documentales

magazine / informacién general

RESPUESTAS MULTIPLES

BASE:

457 casos que
miran TV

Los géneros vinculados a lo informativo son
predominantes: informativos y noticieros
llegan al 70%. En segundo lugar, los
programas deportivos (28%). La televisiéon
parece estar vinculada a la actualidad, al
modo en directo. La ficcién, las novelas y las
series han sido desplazadas, conforme van
creciendo las plataformas que asumen los
contenidos audiovisuales vinculados al
entretenimiento. El reality, que supo
marcar una estética de neotelevision, esta
presente en un porcentaje mucho menor

de cocina / gastronomia I 37 % [10_3%)_
dibujos animados / series infantiles I 35%
OTRAS RESPUESTAS 1,3 %
espectaculos / fardndula / chimentos I 3,5% o
musiCa en general 1,0 %
otro I 1,3% renovacion de casas 0,3%
Ns/Nc I 22%
= i i Observatorio social y cultural para el
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CONSUMO DE PLATAFORMAS ONLINE

BASE:
¢Miré algun contenido audiovisual online o streaming durante la Ultima semana?

600 casos

CONSUME PLATAFORMAS ONLINE

46% de los cordobeses consumen contenidos
audiovisuales a través de plataformas. Esta modalidad es
la preferida por los mas jévenes (70.6% de 13 a 17 anos,
mientras baja a 13.5% en personas mayores a 65 afos), los
sectores altos (59.6%) y los hombres (49.3%).

54,0 %

sim nonm
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PLATAFORMAS DE CONTENIDOS ONLINE | PRIMERA MENCION - DATO ACUMULADO
¢Cual es la plataforma de streaming audiovisual o contenido online que mas mira usted?

¢Y cual en segundo lugar? ;Y cual en tercer lugar?

PRIMERA MENCION

BASE:

DATO ACUMULADO - HASTA 3 MENCIONES

desarrollo sostenible SeCyT -UNC

CONSUMO DE PLATAFORMAS DE STREAMING

29 volver &

HBO/MAX I 3,6 % STAR + - 10,5 %
FLOW I 3,3% HBO/MAX - 9,8 %
STAR + I 2,9 % AMAZON PRIME - 8,7%
AMAZON PRIME I 1,5 % DISNEY PLUS - 6,5 %
Las plataformas mas consumidas son
DIRECT TV GO I 0,7 % FLOW . 4,7 % Netflix y Youtube, entre ambas dominan
casi todo el consumo de plataformas. La
CINEAR | 0,4 % PARAMOUNT+ I 11% mayoria de las plataformas son elegidas
por sus peliculas y series (Netflix, HBO, Star,
DISNEY PLUS | 0,4 % DIRECT TV GO I 1,1 % Amazon), excepto Youtube que se prefiere
por la musica.
CLARO PELICULAS | 0,4 % CINEAR | 0,4 %
TWITCH | 0,4 % TWITCH | 0,4 %
TIK TOK | 0,4 % TIK TOK ‘ 0,4 %
OTRAS RESPUESTAS I 2,7 % OTRAS RESPUESTAS - 8,3 %
NS/NC I 0,7 % NS/NC I 0,7 %
S‘;".z cienciay E{'% Observatorio social y cultural para el
@ unc | tecnologia =

276 casos que utilizan
alguna plataforma



DISPOSITIVO EN EL QUE MIRA EL CONTENIDO BASE:
Habitualmente, mira ese contenido en... 276 casos que utilizan
alguna plataforma

DISPOSITIVOS QUE UTILIZA
PARA CONECTARSE
)
— [
L4 ) )
69,9% 22,9% 6,4% 0,8%

30 volver &
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CONSUMO DE RADIO
¢Escucho alguna radio durante la uUltima semana?
¢Por qué no escucha radio? (Respuesta Multiple, hasta 3 respuestas por caso)

BASE:

600 casos

ESCUCHO RADIO ¢PORQUE NO ESCUCHO RADIO?
porque no le gusta/no le interesa _ 40,0 %
porque no tiene la costumbre - 36,8 %
porque no tiene aparato para escuchar - 19,7 %
porgue no tiene tiempo 7,7 %
otras respuestas: ;cuales? I 1,9 %

OTRAS RESPUESTAS 1,9 %

escucho Spotify 0,7 %

no hay senal 0,7 %

me gusta mas en vivo 0,3 %

48,3 % se me rompio 0,2%

sim no
= i i 9 servatorio social y cultural para e
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DISPOSITIVO EN EL QUE ESCUCHA RADIO BASE:

Habitualmente, escucha ese programa... 290 casos que
escuchan la radio

Respuestas multiples

DATO GENERAL
STREAMING
20,7 %
| —— -
1e202: Q
......
2
79,0% 31,4% 18,3% 2,1% 0,3%

33 volver &
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ENCENDIDO Y ATENCION
En general, usted...

ATENCION AL CONTENIDO DE LA RADIO

la enciende y la deja de fondo,
aunque no la escuche con atencion

enciende la radio sélo cuando va a escuchar

un programa o contenido concreto -

LUGAR DE CONSUMO | FRECUENCIA BASE:

¢En qué lugares escucha la radio 290 casos que
habitualmente? (Respuesta Multiple) escuchan la radio
¢Con qué frecuencia escucha la radio?

LUGAR DE CONSUMO

trabajo - 31,7 %

auto - 28,3 %

colectivo | 0,3 %

El lugar preferido para escuchar es el hogar con
66.6%, seguido del lugar de trabajo 31.7% y del
consumo en vehiculos de transporte que
suman un 28.6% (con marcado predominio del
auto frente al dmnibus, en un 28.3%).

ala,
Q ciencia q% Observatorio social y cultural para el
@ unc I tecnoloél’a %é(;y desarrollo sostenible SeCyT-UNC
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TIPOS DE PROGRAMAS CONSUMIDOS BASE:
¢Queé tipo de programas de radio consume? 290 casos que
escuchan la radio

Respuestas multiples

La musica cuenta con mayor cantidad de oyentes
femeninas (78,1%) gue masculinos (68%), de todas las
edades (porcentajes que oscilan entre el 80% y el 88% en
los grupos de jévenes y adultos, descendiendo a 63,2% en
los mayores de 50 y a 43.5% en los encuestados que
superan los 65 anos) y de todos los segmentos sociales,
ical 72.8 % donde_ mas alla de la diferencia en la incidencia, es
musicales ! preferida por mas del 70% de las personas (77,4 % del
sector alto, 72.1% del medio y 70.2% en el bajo). Los
informativos / noticieros _56,6 % noticieros y segmentos informativos son elegidos por mas
de la mitad de personas que escuchan la radio (con una

superioridad de las mujeres de 59,1% frente a 54,2% de
magazine / informacion general - 27,6 % varones), y por personas de todas las clases sociales con
una impronta mas significativa de este consumo en los
deportivos . 9.0 % sectores medios (59,5% ) y casi andlogo en el alto y el bajo
"7 Yo (50,9% y 51,1% respectivamente). La edad, en cambio,

introduce algunas diferencias en cuanto a la predilecciéon
religiosos por los noticieros: a medida que aumenta la edad de los
I 52 % oyentes, este consumo es mas relevante: presenta un
. porcentaje similar (49%-50%) en los grupos
transmisiones de I o comprendidos entre los 13 y los 49 afos; sube a 66.2% en
competencias deportivas L4 % el siguiente segmento (50 a 64 afios)y a casi el 70% en
los mayores de 65 afios (69.6%). El deporte también se
consume en todas las franjas etarias a partir de los 18
aflos con una ocurrencia mas alta en el segmento de
edad de 18 a 29 anos (12,3% frente a casi 9% en los grupos
gue siguen en la escala y 6,5% en mayores de 65 afios). Es
una eleccion predominantemente masculina (13,7% de
varonesy 3,6% de mujeres) y transversal a los estratos
socioeconomicos, con porcentajes de consumo similares
en las capas mediasy bajas (9,5% y 10,6 %
respectivamente) e inferior en los grupos altos, donde no
alcanza el 6%.
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RADIO QUE ESCUCHA | PRIMERA MENCION - DATO ACUMULADO BASE:
¢Cual es la radio que mas escucha ud.? 290 casos que
¢Y cual en segundo lugar? ;Y cual en tercer lugar? escuchan la radio

PRIMERA MENCION DATO ACUMULADO - HASTA 3 MENCIONES

CADENA 3 FM / AM 700 - 13,8 % CADENA 3 FM / AM 700 _ 19,7 %
FM MIA104] - 8,6 % FM MIA1041 - 4%

FM 1005

MITRE AM 810 . 45% MITRE AM 810 - 6,2 %
EM HIT 919 l 3,5% SUQUIA FM 965 - 52% Las emisoras AM y FM que lideran las
preferencias de la audiencia (concentrando
SHOPPING FM 961 I 2,4% FM HIT 219 - 4,8 % en conjunto el 60,7%) integran grupos de
medios locales y nacionales: FM Popular 92.3
QUALITY FM 905 I 2,4 % SHOPPING FM 961 . 4,5% yla AM 700 Cadena 3 pertenecen a la
Radiodifusora del Centro S.A; FM Mia104.1y
SUQUIA FM 965 I 21% QUALITY FM 90.5 . 3,4 % Mlt_re AM son _prop|edad de Clarin. Le siguen
en importancia -aunque con mucha menos
ORFEOQ FM 985 I 17 % GAMBA 1063 I 21% relevancia- una radio local (FM Suquia), otra
FM del principal grupo (FM Heat) y una
LAT00 I L4 % NUESTRA RADIC 102.3 FM I 2,1% emisora de frf-n:uencm modulada que
integra también otro conglomerado de
NUESTRA RADIQ 1023 FM radios (la FM Shopping Classic, unade las5
MAS QUE MUSICA I 14 % ORFEO FM 385 I 1,7 % 10s ( PPINg ;
emisoras que posee el grupo Shopping).
RADIO MARIA FM 1015 | 1,0 % RADIO MARIA FM 1015 I 14 % Entre las razones que explican la eleccion de
las cuatro radios mas escuchadas, el "gusto”
GAMBA 1063 | 1,0 % RADIO UNIVERSIDAD AM 580 I 14 % por ellas y la escucha “por costumbre
aparecen entre los principales motivos de
RADIO UNIVERSIDAD AM 580 | 0,7 % LA T00 I 14 % esa dgasnon en tqdos los casos. E! contenido
y perfil de las emisoras ocupa un importante

0.7 % FM1005 1.4 % lugar en la orientacién de las preferencias
! ’ I ! pues la valoracion del noticiero y de los

-15 59 | . periodistas es significativa en ambas radios
OTRAS RESPUESTAS Y POP FM 87.3 o e Am; en contraste, la musica y el

l | 0% entretenimiento son argumentos que se
NS/NC [ 3,4 % SUCESOs104.7 ' esgrimen para las dos FM mas consumidas.
OTRAS RESPUESTAS _ 24,8 %
NS/NC .3;8 %

Observatorio social y cultural para el
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LUGAR DE CONSUMO | FRECUENCIA
¢En qué lugares escucha la radio habitualmente? (Respuesta Mdltiple)
¢Con qué frecuencia escucha la radio?

FRECUENCIA DE CONSUMO

todos los dias _ 74,4 %
algunos dias de la semana - 23,5 %

solo los fines de semana I 21%

Ns/Nc 0,0 %

BASE:

290 casos que
escuchan la radio

Los y las oyentes cotidianos se encuentran
distribuidos en porcentajes similares en los
sectores socioecondmicos medio y alto
(alrededor del 76% en ambos) mientras que en
el bajo estan quienes mas escuchan sélo los
fines de semana (6,4%). La escucha diaria es
significativa tanto en mujeres (70.1%) como en
hombres, con una superioridad en ellos (78.4%);
en ambos grupos la sintonizacién declina
notablemente los sabados y domingos,
alcanzando el casi 3% en las mujeres y apenas
el 1,3% en los varones.

S ciencia q% Observatorio social y cultural para el
@ unc | tlecnollozl'a %%I(iy desarrollo sostenible SeCyT-UNC
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FRECUENCIA DE CONSUMO | CRUCES BASE:

¢Con qué frecuencia escucha la radio? 290 casos que
escuchan la radio

CRUCE: EDAD

todos los dias algunos diasde lasemana’  sdlolos fines de semana |

76,2 %

64,6 %

50,0 % En la edad, a medida
que sube la escala
aumenta el porcentaje
33,9% de escucha diaria; a la
vez, va descendiendo la
20,8 % 19,1 % cantidad de oyentes mas
15,2 % ocasionales y se reduce

10,0 % mucho mas el niumero
- 1,5 % 3,0 % 0.0 % . 2,2 % de personas que
m— — ! — consumen los fines de

40,0 %

entre13y17afos  entre18y 29 afos entre13y17 afos  entre30y 49 afos  entre 50y 64 afos semana solamente.

(10 casos) (64 casos) (10 casos) (101 casos) (68 casos)
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CONSUMO DE DIARIOS

¢Leyd algun diario en papel durante la Ultima semana?

¢Por qué no lee diarios en papel? (Respuesta Multiple, hasta 3 respuestas por caso)

LEE DIARIO PAPEL

6,7 %

93,3 %

Sim nom

porgue no le gusta/no le interesa

BASE:

600 casos

¢POR QUE NO LEE DIARIO PAPEL?

62,9 %
porque solo lee diarios online 16,8 %
. . 0
porque los diarios son muy caros 12,7%
porgue no tiene acceso a ellos 10,9 %
.. 2 - 0
otras respuestas: ;cuales” 2,1% OTRAS RESPUESTAS
no me lo envian mas
es mas comodo otros medios
esta sesgado
Sélo el 6.7% de los cordobeses afirman leer el diario. Lo leen un miro plataformas

poco mas los hombres que las mujeres, los sectores medios y
los adultos mayores a 30 afios. Sélo el 5% de los adolescentes

uso el celular

de 13 a 17 afios leen diarios. Entre quienes leen, el pago via prefiero you tube
suscripcion (35%) o la compra en el kiosco (30%) siguen siendo h Aal
las formas principales de acceso frente a un 20% que lo lee no hay sena

fuera de su casa sin pagarlo.

ns/nc

21 %
0,3 %
0,2 %
0,2 %
0,2 %
0,2 %
0,2 %
0,1%

0,7 %

CONSUMO DE DIARIOS 40
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DIARIO PAPEL MAS LEIDO | PRIMERA MENCION - DATO ACUMULADO BASE:
¢Cual es el diario o periédico en papel que mas lee usted? 40 casos que leen
¢Y cual en segundo lugar? algun diario papel

PRIMERA MENCION DATO ACUMULADO -
HASTA 2 MENCIONES POR CASO

HOY DIA CORDOBA - 15,0 % HOY DiA CORDOBA - 17,5 %

LA NACION I 7,5 % LA NACION . 10,0 %
PAGINA 12 I 2,5% PAGINA12 I 5,0 %
EXPRESION NORTE BARRIAL I 2,5% EXPRESION NORTE BARRIAL I 2,5%
VIDA EN JESUS I 2,5 % VIDA EN JESUS I 2,5 %

La Voz del Interior lidera absolutamente

el consumo de diarios. El segundo
NS/NC 2,5% EL DESTAPE I 2,5 % diario, Hoy dia Cérdoba, vinculado a la

suscripcion, cuenta con 17.5% de
lectores. Predominan los diarios con
agendas locales antes que los
nacionales. Un porcentaje de la
poblacién lo adquiere a travées de
suscripciones (35%), o lo compra en
kioscos (30%) y persiste en menor
medida el habito de lectura de diarios
en espacios publicos como bares,
negocios (20%).

NS/NC  2,5%
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LECTURA | PRIMER MENCION DIARIO MAS LEIDO BASE:
Segun el diario en papel que mas lee, ;coémo lo lee? 40 casos que leen
algun diario papel

LECTURA DEL DIARIO PRINCIPAL

0,
los titulares - 18,0 %
algunas secciones, 15,4 % OTRAS RESPUESTAS 15,4 %
Fcud 3 7
icual es la que mas lee deportes 5,0 %
sopa de letras 2,6 %
algunos suplementos 0% P
noticias politicas 2,6 %
policiales 2,6 %
politica internacional 2,6 %
S‘:‘..z cienciay Observatorio social y cultural para el
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CONSUMO DE NOTICIAS ONLINE BASE:

¢Leyod algun diario o sitio de noticias online durante la Ultima semana? 600 casos
¢Por qué no lee diarios o sitios de noticias online?
(Respuesta Multiple, hasta 3 respuestas por caso)

LEE DIARIO O NOTICIAS ONLINE ¢POR QUE NO LEE
DIARIO O NOTICIAS ONLINE?

porque no le gusta/no le interesa _ 85,5 %

. 0,
porque no tiene acceso a ellos . 10,6 %

porgue solo lee diarios en papel I 3,9 %

- 0
otras respuestas: ;cuales? 3,3 %

OTRAS RESPUESTAS 33%
me cansa la vista 0,6 %
no tengo tiempo 0,6 %

son mas comodos otros medios 0,3 %

H . Poco menos de |la mitad de no tengo la costumbre 0,3%
Sl nom los cordobeses (casi 45%) leyd .
. .. ., esta sesgado 0,3%
diarios o sitios de noticias
online durante la semana no tengo ganas 0,3 %
previa a la encuesta. no uso celular 0,3%
hay informacion violenta 0,3%
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CONSUMO DE NOTICIAS ONLINE | CRUCES

¢ Leyd algun diario o sitio de noticias online durante la Ultima semana?

CRUCE: SEXO
si @ no @

o,
53,2 % 57,0 %
46,8 %

43,0 %

y i

42,8 %

CRUCE: EDAD
si 1 no [l

64,7 %
56,9 %

431%
35,3%

entre 13 y 17 anos entre 18 y 29 afios entre 30 y 49 afos entre 50 y 64 anos

BASE:

600 casos

CRUCE: NIVEL SOCIOECONOMICO
si no l

61,7 %

> I

57,7 %

. I

38,5 %

alto medio bajo

:Qué caracteristicas poseen los y las
lectoras de informacién on line? Sdélo en
el segmento de edad de 30 a 49 afos la
cantidad de lectores de noticias on line
supera a quienes no realizan este
consumo (Mmas de 11 puntos); en los otros
grupos etarios la relacién es inversa. En
cuanto al sexo hay una distribucién mas
O menos pareja entre hombres y mujeres,
y en el sector socioecondémico alto se
encuentran quienes mas leen
informacioén en la web (61,5%).

70,3 %

29,7 %

65 afos o mas
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DISPOSITIVO CON EL QUE LEE | DATO GENERAL BASE:
¢En qué dispositivo lee habitualmente noticias en formato digital?
(Respuesta Multiple, hasta 3 respuestas por caso)

269 casos que leen
algun medio de
noticias online

DISPOSITIVO EN EL QUE LEE

—\
| — —
2
94,4 % 52 % 4,5 %

Se trata de un consumo movil, con
predominio casi excluyente del celular
como dispositivo (casi el 95% de los casos
lo hace con este aparato, en tanto que las
computadoras suman un 9,7%)
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DISPOSITIVO CON EL QUE LEE | CRUCES BASE:
¢En qué dispositivo lee habitualmente noticias en formato digital? 269 casos que leen

(Respuesta Multiple, hasta 3 respuestas por caso) algun medio de
noticias online

CRUCE: SEXO CRUCE: NIVEL SOCIOECONOMICO
celular Ml computadora portatil/tablet/notebook celular ll computadora portatil/tablet/notebook
computadora de escritorio/desktop computadora de escritorio/desktop
93,2 % 95,6 % 95,7 % 95,5 %
90,6 %
I 45% 6,0% I 59 % 2,9 % 9,4 % 6,3 % 190 3% 1,4 % -
[ — [ | ! — S
o o . .
I]_[l [-\ alto medio bajo
” CRUCE: EDAD

celular Ml computadora portatil/tablet/notebook
computadora de escritorio/desktop

94,4 % 97,2 % 96,4 %
89,4 % 86,4 %
La preferencia por el
acceso a las noticias
en la web desde el
celular es transversal
a la edad, sexoy
sector social, con
13,6 % notables incidencias
5,6 % 42% g0 45% 36% 85% 6,4% 45 % - porcentuales en
i — [ ] todos los casos
entre 13y 17 anos entre 18 y 29 anos entre 30y 49 aflos entre 50 y 64 aflos 65 anos o mas
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FRECUENCIA DE LECTURA | DATO GENERAL BASE:

Actualmente, ;con qué frecuencia lee sitios de noticias o diarios online? 269 casos que leen
algun medio de
noticias online

FRECUENCIA DE LECTURA

todos los dias 52,4 %

44,2 % La lectura es
fundamentalmente diaria
(mas del 50% consume de
este modo) y el tiempo de
0,4 % Iectura/conexic’)_n a este
formato de noticias es
mayoritariamente de entre
una hora y dos horas (casi
el 91% destina ese tiempo).

algunos dias de la semana

solo los fines de semana

cuando tengo tiempo 1,1%
otras respuestas 1,6 % OTRAS RESPUESTAS 11%
una vez cada 15 dias 0,4 %
ocasionalmente 0,4 %
Ns/Nc 0,3 % en Instagram 0,4 %
cuando algo me interesa 0,4 %
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MEDIOS DE NOTICIAS ONLINE | PRIMERA MENCION - DATO ACUMULADO

¢Cuadl medio de comunicacion con presencia en internet es el que mas lee online?
¢Y cual en segundo lugar? (Y cual en tercer lugar?

PRIMERA MENCION

LA VOZ DEL INTERIOR _ 39,8 % LA VOZ DEL INTERIOR

capenas [ 3.4 %

INFoBAE [l 10.4 %

canaLpoce [ 6,0 %

CADENA3
INFOBAE
CANAL DOCE

BASE:

269 casos que leen
algun medio de
noticias online

DATO ACUMULADO - HASTA 3 MENCIONES POR CASO

En cuanto a qué medios o sitios se

- i 0,
LA NACION . 3,4 % CLARIN - 10,8 % consultan, nuevamente se repite
CLARIN . 3,0 % LA NACION - 10,8 % aqui algo de lo observado en el
i N 4.8 % consumo de otros medios: en los
PAGINA/12 l 3,0 % TN NOTICIAS - S 5 4 primeros lugares de las

menciones figuran La Voz del

TN NQOTICIAS 2,6 % PAGINA/12 4.5 %
I ’ - = Interior, Cadena 3, Infobae y Canal

oLt 1.9 % coocLE NoTicias [l 41 %

12, con amplia diferencia entre el
primero y el segundo (La Voz casi

GOOGLE NOTICIAS . 3,7% OLE . 3,0%

triplica el porcentaje de
cronica [ 22%

OTROS MEDIOS 10,8 % menciones en relacién con
NS/NC I 2,0 % VIA CORDOBA I 1,9 % Cadena 3: 40% frente a 13,4%).
OTRAS RESPUESTAS 10,8 % MEDIOS INDEPENDIENTES I 1,5 % — OTRAS RESPUESTAS 14,6 %
INSTAGRAM 1% INSTAGRAM I 1,5 % LA NUEVA MARANA 0,7 %
LA DECIMA 1% AMBITO FINANCIERO I 1,1% FACEBOOK 0,7 %
VIA CORDOBA 0,7 % LA DECIMA I 1,1% CBA 24 0,7 %
MEDIOS INDEPENDIENTES 0,7 % OTROS MEDIOS MENORES AL 1% 14,6 % — PERFIL 0,7 %
LA NUEVA MANANA 0,4 % NS/NC I 2,0 % SUDESTADA 0,4 %
FILO.NEWS 0,4 % C5N 0,4 %
CRONICA 0,4 % EL DESTRAPE 0,4 %

OTRAS RESPUESTAS MENORES 6,0 % OTRAS RESPUESTAS MENORES 10,6 %
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MEDIOS PARA INFORMARSE | DATO GENERAL
¢ Por cual de estos medios se informma mas ud?

Redes sociales

TV por cable

TV por aire

TV satelital

Radio (via aparato, dispositivo, analogica)
Radio (via internet, online, digital)

Diario digital/online

Diario en papel

Blogs o sitios de noticias en internet

Revistas

Ns/Nc

14,7 %
I 0,7 %

14,3 %

=

I 0,8 %

0%

B -

18,5 %

30,8 %

» 33,9 %

» 18,6 %

» 8,1 %

BASE:

600 casos

La television es el
principal medio para
informarse. Las redes
sociales tienen un lugar
creciente. La radio
persiste como medio
informativo. El diario
digital esta casi a la par
que la lectura de blogs y
noticias en internet,
mientras que el diario
en papel no es
relevante. Tanto los
medios tradicionales de
comunicacién como los
digitales estan
cumpliendo funciones
de informacién, que son
especialmente
valoradas por las
audiencias locales.

MEDIOS PARA INFORMARSE
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CONSUMO DE LIBROS BASE:
¢ Lee usted libros habitualmente? 600 casos
Si dijo no, ¢por qué no lee libros? (Respuesta Multiple, hasta 3 respuestas por caso)

LEE LIBROS ¢POR QUE NO LEE LIBROS?
. 0,
34,2 % porque no le gusta/no le interesa _ e
porgue no tiene tiempo _ 31,1 %
porque los libros son . 8,1 %
_____ caros/limitaciones econdmicas
no tengo la costumbre I 3,5%
me cansa la vista I 2,5 %
porque ya no estudia I 2,0 % OTRAS RESPUESTAS 1,4 %
tengo muchas tareas 0,5 %
65,8 % g, ry——r 3
otras respuestas: ;cuales? 1,4 % eemas comodo otros medios 0.8 %
prefiero la musica 0,3 %
Sj no m no tengo ganas 0,3 %

El 34,2% de los cordobeses dice leer habitualmente libros. Dentro del 65,8 % que no lo hace,
el 57,5% explica que no le interesa/no le gusta y un 31,5% no tiene tiempo. Solo un 8,1%
plantea limitaciones econdmicas o el precio de los libros.
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SOPORTES DE LECTURA | DATO GENERAL BASE:
¢En cual de estos dos soportes lee libros con mas frecuencia? 205 casos que
leyeron algun libro

DISPOSITIVO EN EL QUE LEE

84,4 % 12,7 % 2,9 %

Si consideramos el tipo de soporte elegido, hay
una preferencia preponderante del papel (84,4%),
por sobre otros formatos como el digital (13,7%) y
los audiolibros (2,9%).
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GENERO LITERARIO DE LECTURA | DATO GENERAL - DATO ACUMULADO
iLee libros de qué tema/género, habitualmente? (Respuesta Multiple)

narrativa (cuentos/novelas)
historia

religion

autoayuda

textos escolares, manuales
cientificos o técnicos
biografias

salud o vida sana

comic, historieta, novela grafica
poesia

ensayos

politica

arte

libros de estudio

economia
otros géneros

DATO GENERAL

I 185
I s
I .7 %
B 1.2 %
- 2%
Bl 50 %

B 49°%

B 3o%

B 2o%

B 24%

J2.0%

1,0 %

1,0 %
1,0 %

B 5%

BASE:

205 casos que
leyeron algun libro

Hay una relativa consolidacion de la narrativa
como género preferido (48,3%), pero es notable la
extension de los libros de no-ficcion,
particularmente vinculados a religién y
autoayuda (que sumados se constituyen como el
segundo grupo de textos preferido por los
cordobeses en un 29,8%) y los textos asociados a
instituciones educativas (23,4%) o de divulgacién
cientifica, especificamente en humanidades o
ciencias sociales, como los libros de historia
(18,5%) vy las biografias (5,9%).

OTRAS RESPUESTAS 3,5%

psicologia 1,0 %

teatro o guiones 0,5 %
ciencia ficcién 0,5%
motivacionales 0,5 %
de época 0,5 %
geografia 0,5%
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CONSUMO DE LIBROS | CRUCES
¢ Lee usted libros habitualmente?

CRUCE: SEXO
si @ no

72,9 %

59,5%

40,5 %

271 %

= ]o
Do

66,9 %
58,8 %

41,2 %

33,1%

entre 13y 18 anos entre 18 y 29 anos

CRUCE: NIVEL SOCIOECONOMICO

70,3 %

si no
55,8 %
G444, 2 %
29,7 %
alto medio
CRUCE: EDAD
sI . no 73,4 %
66,0 %
34,0 %
26,6 %

entre 30 y 49 afios entre 50 y 64 anos

70,4 %
29,6 %
bajo
56,8 %
43,2 %

65 afnos o mas

CONSUMO DE LIBROS

BASE:

600 casos

iQuiénes leen? Las mujeres
leen considerablemente
mas que los varones ( el
40,5% de ellas lo hacen y un
72,9 % de hombres no leen).
La lectura estd mas
presente en los
adolescentes de 13 a 17 afios
(41,2%) y los adultos mayores
a 65 anos (43,2%). Hay una
relacion inversa entre
lectura y nivel
socioeconomico: el 55,8% de
los cordobeses de sector
alto leen libros, este nimero
disminuye en el medio
(29,7%) y en el bajo (29,6%).
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RECORTE DE GASTOS | DATO GENERAL BASE:
Para terminar, en lo que va del afno, ya achicé ud., piensa achicar o no piensa achicar 600 casos
su inversion/gasto (personal o familiar) en los siguientes consumos culturales:

TIENE ESE CONSUMO | YA ACHICO NO PIENSA ACHICAR | NS/NC
Yo

cine 34 % 46 % 10 % 42 % 2%
teatro, ballet, 6pera 10 % 44 % 4% 51% 1%
musica en vivo 25 % 38 % 4 % 56 % 29
museos, galerias de arte 9% 33 % 4 % 62 % 1%

plataformas de streaming o abono

de internet o TV por cable 82 % 31% 14% 52 % 3%
videojuegos en streaming 9% 27 % 8 % 56 % 9 %
diarios, revistas y libros impresos 18 % 27 % 10 % 60 % 3%
diarios, revistas y libros digitales 10 % 24 % 0% 69 % 7%

En el mes de julio de 2024, una cantidad importante de hogares “ya
achicd” diversos gastos en consumos culturales, en el marco del
proceso de crisis econémica general.

= i i 9 servatorio social y cultural para e
@ unc | denday :@éﬁ@ desarrola sevtenibe SeCyT NG RECORTES DE GASTOS | 58 volver &

tecnologia




RECORTE DE GASTOS | DATO GENERAL BASE:
CRUCE CON NIVEL SOCIOECONOMICO 600 casos
Para terminar, en lo que va del ano, ya achicé ud., piensa achicar o no piensa achicar
su inversion/gasto (personal o familiar) en los siguientes consumos culturales:

1 NsE:ALTO

TIENE ESE CONSUMO | YA ACHICO | PIENSA ACHICAR NO PIENSA ACHICAR NS/NC
2%

cine 31% 7% 60 %
- AT
teatro, ballet, opera 22 % 26 % 4% 65 % 5%
musica en vivo 38 % 20 % 3% 75 % 2%
diarios, revistas y libros impresos 37 % 18 % 13 % 66 % 3%
diarios, revistas y libros digitales 16 % 18 % 0% % n%
museos, galerias de arte 22 % 17 % 4 % 7% % 59
videojuegos en streaming 13% 7 % 14 % 57 % 20 %
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RECORTE DE GASTOS | DATO GENERAL BASE:
CRUCE CON NIVEL SOCIOECONOMICO 600 casos
Para terminar, en lo que va del ano, ya achicé ud., piensa achicar o no piensa achicar
su inversion/gasto (personal o familiar) en los siguientes consumos culturales:

2 NSE: MEDIO

m TIENE ESE CONSUMO | YA ACHICO | PIENSA ACHICAR NO PIENSA ACHICAR NS/NC
7 % 0%

teatro, ballet, épera 63 % 33%

cine 32% 52% n% 36 % 1%
museos, galerias de arte 7% 50 % 4 % 46 % 0%
musica en vivo 24 % 44 % 6 % 49 % 1%

plataformas de streaming o abono

de internet o TV por cable g2% e 1% S1% s
diarios, revistas y libros impresos 15 % 31% 10 % 57 % 29
videojuegos en streaming 9 9% 30 % 6% 61% 39
diarios, revistas y libros digitales 10 % 27 % 0% 68 % 5%
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RECORTE DE GASTOS | DATO GENERAL BASE:
CRUCE CON NIVEL SOCIOECONOMICO 600 casos
Para terminar, en lo que va del ano, ya achicé ud., piensa achicar o no piensa achicar
su inversion/gasto (personal o familiar) en los siguientes consumos culturales:

3 NSE: BAJO

TIENE ESE CONSUMO | YA ACHICO NO PIENSA ACHICAR | NS/NC
0%

videojuegos en streaming 4% 60 % 20 % 20 %
cine 24 % 50 % 14 % 36 % 0%
musica en vivo 17 % 47 % 0% 53% 0%
diarios, revistas y libros impresos 9% 40 % 0% 60 % 0%
teatro, ballet, 6pera 6 % 29 % 0% % 0%
o R arRe 0% 6o 2%
diarios, revistas y libros impresos 4% 20 % 0% 80 % 0%
museos, galerias de arte 3% 0% 0% 100% 0%
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MENORES DE 12 ANOS QUE USAN CELULAR | DATO GENERAL
¢ En esta casa, hay menores de 12 anos que usen celular?

no hay menores de 12 anos

hay menores de 12 anos, pero no usan celular

l 8,0 %

BASE:

600 casos

Segun los resultados obtenidos en esta
encuesta, en el 35.7% de hogares
cordobeses hay integrantes menores a 12
anos. De este porcentaje, el 8% de los
menores no usan el celular. EI 14.5% usan
el celular de un adultoy el 13.2% usan su
propio celular. Aunque los adolescentes
no fueron encuestados, estos datos dan
cuenta de la temprana disponibilidad que
existe entre nifos, nifas y adolescentes de
celularesy, por tanto, del potencial acceso
a una multiplicidad de contenidos.

hay menores de 12 anios 14,5 %
y usan el celular de un adulto
hay menores de 12 anos y usan su propio celular: . 13.2 % CANTIDAD DE MENORES DE 12 ANOS 13,2 %

. - e o] ?
icuantos menores de 12 anos son en total? uno 6,6 %
dos 4,0 %
Ns/Nc 0,5 % tres 23%
seis 0,3%
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CONSIDERACIONES GENERALES Y TENDENCIAS

1) Formas y contenidos en los consumos mediaticos

Los datos dan cuenta de una digitalizacion creciente de los consumos
culturales y de la presencia de nuevos medios y aparatos en la vida
cotidiana de los cordobeses. Sin embargo, es importante sefialar que
esto no ha desplazado totalmente a los medios tradicionales, sino

gue Mmas bien existe un sistema hibrido, en el que estos conviven, se
solapan o se contaminan entre si. La informacién obtenida indica

gue casi todos los hogares cordobeses tienen acceso a Internet, y

su consumo es significativo en todos los sectores por arriba del 90%;
podria decirse que una conectividad constante e individual marca al
campo mediatico. En cuanto a Internet, acceden por igual hombresy
mujeres, aungque ligeramente es mayor en los hombres. Este consumo
es domeéstico y personalizado, se realiza fundamentalmente a través del
celular,y combina diferentes funciones a través del acceso a diversas
redes sociales: comunicarse, compartir o generar contenidos. La red
social mas usada es, por lejos, whatsapp, y es fuerte su presencia

en la cotidianeidad de los cordobeses. El celular y las aplicaciones

se han transformado para casi la totalidad de las/os cordobesas/es
encuestadas/os en una actividad que ocupa varias horas al dia,
habilitando el consumo de contenidos digitales diversos,
preferentemente audiovisuales, y otras funciones complementarias,
segun la red que utilicen.

Por un lado, los nuevos medios digitales han crecido en preferencia
de las audiencias; por el otro, algunos consumos previos se han
digitalizado, como ha sucedido con la musica o la circulacion de
noticias en redes. Para todos estos productos, el celular es un soporte
fundamental, pues su condicién de portabilidad lo transforma en la
pantalla preferida de las audiencias. En cambio, las computadoras
portatiles y de escritorio han quedado relegadas. El uso de Internet
acepta mayor variedad de dispositivos (celular-television), por lo

cual también es probable que exista cierta contaminacion de las
propiedades de las interfaces de computadoras, celulares y pantallas de
tv smart que da lugar a novedosas modalidades de consumo.

Proyecto Vida cotidiana y tecnologias digitales:

. i g ) > 64
tendencias y experiencias etarias en Cérdoba



Puede observarse que son los jovenes quienes mas navegan, y la
cantidad de horas va disminuyendo con la edad. Entre 13 y 17 afios el
42.3% consume entre 4y 8 hs,; entre 18 y 29 anos un 38.8% navega
entre 4y 8 hs. pero también este sector es el Unico en el que el 32.8%
consume mMmas de ocho horas. De 30 y 49 afos es predominante el
consumo de 2 a 4 horas (asi lo hace un 29.2%). De 50 afios en adelante,
esta practica decrece notablemente: 40.4% afirman consumir entre 1
y 2 horas, y sélo el 9% (50-64 afos) o el 3.3% (65 anos 0 Mas) consumen
mas de 8 horas.

La importancia de la digitalizacién del sonido se pone de manifiesto
en el consumo de la musica, que es el segundo mas relevante entre las
practicas culturales indagadas, y se hace casi enteramente a través del
celular. Este proceso implica la transformacién profunda de los habitos,
pasando de la escucha compartida a la individual, de la coleccién al
algoritmo, de la adquisicion del soporte material (CD, discos, etc.) a las
“listas” de canciones.

En relacion a los aparatos mas tradicionales, el consumo televisivo

estd vigente de modo generalizado. Los hogares invierten en diversos
servicios pagos que dan cuenta del interés por los contenidos
audiovisuales: cable, plataformas, televisidon digital. Estos accesos
combinados dan lugar a usos hibridos de la pantalla, y le permiten
incluso incorporar novedades. Se observa la persistencia de ciertos
usos y practicas: el consumo de cable es alto, y evidencia la vigencia
de canales tematicos y audiencias fragmentadas; pero también, en
menor medida, existe un consumo de la television por aire, vinculado
a la grilla, la programacién y fundamentalmente al visionado de
programas informativos locales. Esta modalidad implica la imbricacién
de la televisién con la vida cotidiana y los rituales diarios del hogary la
familia, fendmeno consolidado con la expansion de la TV en el siglo XX.
Existen diferencias interesantes en el consumo televisivo tanto en
relacion al sexo como a las edades y los sectores socioecondmicos.

Ven mas cable las mujeres (74.4%) que los hombres (78.2%) y casi

el doble de mujeres (32.3%) que hombres (19.4%) miran television
abierta. Los adolescentes de 13 a 17 anos consumen mucha television
(76.5%), la franja de 18 a 29 es la que menos ve (69.9%) y el visionado
va aumentando en correlacion a la edad: de 30 a 49 lo hace un 72.5%,
de 50 a 64 un 82.5% y en los mayores a 65 afos se da el consumo mas
alto: 90.5%. Contrariamente a lo que se afirma, en los adolescentes y
los jévenes los consumos televisivos estdan muy vigentes. Si se analiza
el consumo de cable segln sectores socioecondmicos, es mayor en
los sectores altos (74.6%) que en los bajos (56.6%), mientras que las
plataformas son estables en los tres sectores, con un ligero predominio
en los altos (39.4%, en medios 30.4% y en bajos 37.3%).

La television es el medio de comunicacion mas utilizado por los
cordobeses para informarse. Existe una clara preferencia por los
programas informativos, y en particular por los locales. Y este habito
se manifiesta en todos los sectores. La ficciéon, las novelas y las series
han sido desplazadas, conforme van creciendo las plataformas que
ofrecen contenidos audiovisuales vinculados al entretenimiento. El
reality, que supo marcar la estética de la neotelevision, esta presente
en un porcentaje mucho menor (10.3%). Existen preferencias por
determinados géneros segun las edades. Las mujeres consumen
ligeramente un poco mas de noticieros que los hombres. En contenidos
deportivos se ve una gran diferencia: 52% consumen los hombres, y
5% las mujeres, que ademas ven casi el doble de series y novelas (22%
contra 10% los hombres). En relacion a las edades, también aparecen
distinciones importantes: los informativos se prefieren mas a medida
gue aumenta la edad, y es muy alto el porcentaje que lo consume a
partir de los 30 afnos. El deporte es elegido por todos los sectores, y es
priorizado por los jovenes de 18 a 29 anos (31.9%). Las peliculas son vistas
tanto por los mas jovenes como por los mayores.

En relacion a los soportes, 97.8% de los cordobeses consumen a través
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del aparato de television: los soportes portatiles —como el celular- no
desplazan al consumo de la gran pantalla fija, la que por otro lado se
ha multiplicado en los espacios del hogar (cocina, living, habitacion).
El consumo de contenidos audiovisuales por celular crece un poco
cuando se trata de contenidos deportivos (ESPN). Con respecto a

las diferentes posibilidades de acceso segun apartados, se observan
diferencias importantes por edad. El sector de 18 a 29 afos es el que
mas utiliza el celular (32%), mientras que este porcentaje baja entre
adolescentes de 13 a 17 (20%), y el aparato televisivo es privilegiado por
televidentes de 30 afhos de edad en adelante, hasta llegar al mayor
valor en personas de mas de 65 afos, que claramente prefieren la
televisién al celular (80% ven por television mientras que 10% por
celular).

En conjunto, se evidencia que la televisién da lugar tanto a practicas de
consumos gregarios, familiares, como a usos personalizados vinculados
al alcance digital de la pantalla. Estas modalidades se entretejen: las
nuevas formas de circulacion de contenidos audiovisuales no desplazan
a las anteriores, y diferenciadas entre si, todas persisten y conviven.
Todos los sectores miran TV aunque con combinaciones especificas.
En general quienes mas consumen son los sectores medios, y las
plataformas ya ocupan un lugar relevante en todos los sectores
sociales, y sobre todo entre adolescentes y jévenes, fortaleciendo la
centralidad de la television. Las plataformas de contenido audiovisual
han habilitado nuevas practicas de consumo (como las “maratones”, el
retomar una pelicula iniciada, etc.), gue no encuentran competencia
en el celular. Entre ellas, Netflix es la mas consumida a través de la

tele (86%) mientras que el consumo de Youtube se distribuye entre
televisién y celular (50% contra 39.7%, respectivamente).

En este contexto, el papel resiste en la presencia del libro,y en la
minoria de cordobeses que todavia lee diarios (mayormente adultos,

y de sectores altos y medios). Y por el contrario, no es significativo el

consumo de libros en formatos digitales. En adolescentes y jévenes la
lectura es una practica significativa y existe una gran preferencia por
los géneros narrativos (81% y 49%) y los textos escolares y manuales.

A partir de los 30 afios los géneros elegidos son narrativa, historia y
autoayuda. Quienes afirman no leer no lo atribuyen a restricciones
econdmicas, sino a la ausencia de gusto o habito. Por otro lado, el
diario en papel se consume cada vez menos. Si consideramos el nivel
socioecondmico, vemos que la lectura de diarios en papel tiene una
fuerte preferencia en la franja media (60%), con respecto al sector alto
(22,5%) y el bajo (17,5%). En sintesis, la lectura en papel resiste en el libro,
gue aparece entonces como un artefacto significativo en relaciéon a la
problematica de las competencias escriturales.

2) Informacién en la vida cotidiana de los cordobeses

Existe un notable interés por los géneros informativos, tanto en los
medios tradicionales como en los digitales. Television y redes son los
medios preferidos para informarse: estan legitimados, y en muchos
casos la informacién se origina en los medios de comunicacion
tradicionales y ya conocidos y migran a otros, observandose relaciones
entre los viejos y nuevos medios que son constitutivas y fundamentales
en el ecosistema actual. Ambos tipos de medios se agendan
mutuamente. En este punto, es importante detenerse en algunas
diferencias. Si consideramos el sexo, vemos que las mujeres consumen
ligeramente mas informacidn via redes, bastante mas en television,
mucha menos en la radio y un poco menos en los diarios que los
hombres, quienes miran menos informacién en TV pero usan mucho
mas la radio, y también consumen mas noticias en formatos digitales,
tanto en diarios, o blogs y sitios de noticias.

En relacién a los sectores socioecondmicos, los sectores bajos son los
gue acceden a la informacién mas en las redes, y menos en diarios.
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Las noticias en TV son mas vistas por los sectores medios y bajos; los
altos significativamente miran menos televisidén y leen mas diarios. La
radio como fuente de informacién tiene una presencia relativamente
estable en todos. Hay diferencias mas marcadas al considerar los diarios
digitales y en papel que tienen el doble de incidencia en sectores altos
gue el resto de los estratos. Este grupo accede menos a la informacién
a través de la redes y mucho mas en otros formatos digitales (26%).

Si tenemos en cuenta la edad, los adolescentes de 13 a 17 ahos prefieren
informarse en las redes en un porcentaje importante: 56.9%, y en
cambio lo hacen bastante menos por televisiéon (29.4%). La radio no

es un medio al que recurran para ello. En el sector de jovenes, de 18

a 29, también se prefieren las redes, aunque disminuye un poco su
presencia, mientras que aumenta el habito de informarse a través de
televisién y radio. En este grupo estan mas diversificados los soportes y
los modos de acceso. A partir de los 30 afos disminuye notablemente
la recurrencia a las redes sociales al 27.5%, y en cambio aumenta
mucho la television (33.5%). También la presencia de la radio. A partir
de los 50 anos, la televisidn predomina notablemente (40.4%) y en
segundo lugar la radio (27.5%). En este caso, las redes y los formatos
digitales como fuente informativa bajan significativamente (mientras
que los diarios digitales también decrecen al 4%).

Estos soportes implican heterogéneas formas de circulacién de la
informacién mas no necesariamente se ofrecen variedad de agendas
o modelos de actualidad alternativos, ya que la mayor parte de las
noticias digitales provienen de los medios tradicionales (Clarin, La Voz
del Interior, Infobae, etc.).

3) Preferencias de consumos segun sectores etarios

Adolescentes (13 a 17 ainos)
El consumo preferido de los adolescentes es Internet, seguido por

el consumo de musica y television: 96.1% acceden a Internet y 76.5%
consumen televisiéon. En Internet, es el grupo que mas horas por dia
se conecta: 42.3% afirmo navegar entre 4 y 8 horas, cifra mayor que
cualquier otro. Esto supone también una relativa jerarquizacién del
equipamiento personal -el celular- sobre el doméstico. En relacion a la
pantalla televisiva, existe una preferencia notable por el cable (69.2%),
seguido de plataformas (43.6%), mientras practicamente ignoran los
canales de aire. La frecuencia de visionado predominante es de algunos
dias por semana (56.4%), mientras que otro porcentaje consume
televisidon todos los dias (38.5%). Entre los jévenes que miran TV, existe
una preferencia por los programas informativos (48.7%), seguidos con
mucha diferencia por los deportivos y las peliculas. Y entre quienes
acceden a plataformas, el aparato elegido es la pantalla televisiva. Este
segmento etario es el que menos escucha la radio (19.6%) y casi no
consume diario en papel (5%). En cambio, si son adolescentes que leen
libros (41.2%), y los géneros privilegiados son la narrativa y los textos
escolares. Los adolescentes se vinculan con las noticias digitales (35.3%),
y como en casi todos los casos —excepto el libro en papel- existe una
alta preferencia por el acceso a través del celular (94.4). Si bien las/os
adolescentes no fueron encuestadas/os, los datos indican que en los
hogares cordobeses ninos y ninas menores a 12 anos acceden tanto al
celular de los adultos como al propio, en un menor porcentaje.

Jovenes (18 a 29 ainos)

Los datos indican que este sector es el que mas consume medios
digitales, mientras que los medios tradicionales disminuyen su
presencia en sus habitos. Un porcentaje alto de 97.6% accede a Internet,
y la mayor parte navega entre 4y 8 horas por dia (38.8%). El 69.9%

mira televisidn, y aumenta la preferencia por las plataformas, en un
visionado casi parejo con los canales de cable. Es también el grupo que
menos elige ver television todos los dias, aunque esa practica diaria
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si se realiza en torno a la radio: aumenta en esta franja la cantidad de
oyentes (39.2%) y de quienes sintonizan todos los dias (64.6%), y ademas
mayoritariamente eligen el programa que escuchan (mientras que
pocos usan la radio de fondo). Entre los jévenes aumenta la presencia
del diario en papel (27.5%), complementado por un cierto consumo de
noticias digitales (42.8%). En este caso, se accede a la informacién en un
porcentaje muy alto, 97.2%, por el celular y todos los dias. Este sector lee
menos libros que los adolescentes (lo hace un 33.1%).

Adultos (30 a 49 afos)

En esta franja etaria se verifican importantes consumos digitales

(95% accede a Internet), pero también una mayor presencia de

los medios tradicionales. Es el sector que menos horas navega en
internet: entre 1y 2, el 25.8% y entre 2y 4 horas el 29.2%. Aumenta el
consumo de televisidn al 72.5%, con una notable preferencia por el
cable (71%) seguido de plataformas (33.1%) y television por aire (22.1%).
Se incrementa aqui también la cantidad de cordobeses que afirman
ver televisiéon todos los dias: 64.8%. Es un segmento que prefiere los
géneros informativos (70.3%) y en cuyos gustos hay una cierta presencia
de programas deportivos y peliculas (29% y 22.1% respectivamente). La
escucha de radio crece también a 50.5%, y el 76.2% afirman elegir un
programa. Este sector consume fundamentalmente noticias digitales
(55.5%) todos los dias y el modo privilegiado de acceder a ellas sigue
siendo el celular (96.4%), en un contexto en el cual otros equipamientos
como notebooks, computadoras, etc., han sido desplazados. El 34% de
este sector lee libros en papel.

Adultos maduros (50 a 65)

A medida que aumenta la edad, crece también la preferencia por el
consumo de los medios tradicionales, sin que los medios digitales
pierdan presencia, aungue se observa una ligera declinacion en este

grupo. Si bien un amplio porcentaje accede a Internet (92.7%), es el
segmento que presenta el mayor valor entre quienes navegan de 1

a dos horas. Es decir, si bien estan conectados, hay una eleccién por
navegar poco tiempo al dia. En este grupo, el 82.5% consume televisioén;
crecen aqui los canales de cable y aire y disminuye el visionado de

las plataformas, que preferentemente se miran en el televisor smart.
También es alto el porcentaje que mira television todos los dias (83.6%).
Es muy importante el interés por los noticieros informativos en la TV
(80%), y en cambio baja la preferencia por las noticias digitales, a las
gue se accede por celular, pero en un porcentaje menor que en los
anteriores grupos (89.4%). 62.4% escuchan radio, y la mayoria lo hace
todos los dias (80.9%) eligiendo el programa. El 17.5% accede al diario
en papel. Este grupo se evidencia muy interesado por la informacion,
tanto en los medios tradicionales como digitales, y menos atraidos por
la lectura de libros impresos (26.6%).

Adultos mayores (mas de 65 anos)

Este es el sector en donde mayor importancia tienen los medios
tradicionales aunque también los digitales poseen una presencia
significativa. Es el grupo que menos accede a Internet (75.7%) y

como el anterior, la mayor parte navega menos de 4 horas por

dia, predominando entre 1y 2 horas. Correlativamente, sélo el

29.7% consumen noticias digitales, y cuando lo hacen el acceso es
mayormente por celular (86.4%), aunque en este caso aumentan el uso
de otros dispositivos como computadoras y notebooks. La television es
un medio muy arraigado en este segmento de edad: 90.5% la consume,
con una alta preferencia por los canales de cable (70.1%) y también es
el sector que mas canales de aire ve (46.3%), mientras que es el que
menos se vincula a las plataformas (7.5%). El visionado de television es
una practica diaria y los géneros preferidos son los noticieros (80%), y
en menor medida los programas deportivos, competencias y juegos
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y peliculas. Es el sector que mas escucha radio (62.2%) y en este caso
aumenta, en comparacion con los otros grupos etarios, su uso como
ruido de fondo (30.4%) aunque predomina la eleccién de un programa

para escuchar (69.6%). Este grupo es —como los adolescentes- uno de
los mas lectores: 43.2% realiza esta practica.
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