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La geografia del humor gréafico actual: tensiones entre lo local y lo trans-cultural

Ana Pedrazzini' y Nora Scheuer?.
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Resumen

Este trabajo explora la dindmica local-transcultural y diversos interjuegos que surgen
entre estos dos polos en el humor grafico actual. Para ello, se apoya en un corpus de vifietas
humoristicas pluricultural, obtenido a partir de un cuestionario en el que se solicitdé a
humoristas graficos profesionales de diversos continentes elegir una vifieta representativa
de su estilo y justificar su eleccion. Conjugamos diversos niveles para el andlisis de las
vifietas: tematico, retorico, modal y pragmatico. La aplicacion de andlisis multivariados
visibilizo  cinco  interjuegos  culturales que  sintetizamos como  local,
intercultural/multicultural, glocal y transcultural, los cuales evidencian diversos
posicionamientos del autor en relacion con los temas abordados, los recursos desplegados,
los modos semidticos de las vifietas (visual o visual-verbal) y sus propias motivaciones.
Los analisis permitieron ademas identificar perfiles de asociacién entre estos interjuegos y
los cuatro subgéneros de vifietas propuestos: local en las vifietas de actualidad no politica,
glocal o inter/multicultural en las vifietas de actualidad politica y transcultural en las vifietas
atemporales ludicas y comprometidas. EI modo visual es privilegiado cuando el autor
focaliza en lo transcultural mientras que la bimodalidad prima en las vifietas de actualidad.
Este estudio puede contribuir a pensar en las caracteristicas actuales de la profesion en la

Argentina, en un mundo interconectado.

Palabras clave: humor gréafico, local, transcultural, glocalizacion, multicultural.
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¢El humor tiene fronteras geogréaficas? ¢Cuando es territorial y cuando no lo es? ¢De
qué modos contribuye a formar identidades culturales, establecer puentes entre ellas 0 en
cambio, a poner de relieve contrastes? ¢;En qué casos las trasciende? Responder estas
preguntas supone un particular desafio en el mundo contemporaneo, en el cual una
inusitada interconectividad permite poner en contacto culturas muy distantes y a la vez trae
aparejado cierto desdibujamiento de fronteras. Hoy en dia es inconcebible una cultura

aislada. Pero también lo es pensar en una homogeneizacion cultural.

En este trabajo reflexionaremos en torno a esta problemética a partir de un corpus
pluricultural de vifietas humoristicas recientes, algunas de las cuales fueron creadas por
autores argentinos. Nos proponemos visibilizar diferentes interjuegos entre lo local y lo
transcultural en el humor gréfico, tanto a nivel de los temas abordados como de los recursos

desplegados.

Comenzamos nuestro recorrido revisando diversos conceptos que nos permitiran pensar
acerca de esta dindmica cultural en el campo del humor grafico. Revisaremos como los
conceptos local, transcultural, glocal y multicultural contribuyen a dimensionar el humor
gréafico en clave geografica. Luego presentaremos al humor grafico como un género que
alberga diversos subgéneros con caracteristicas distintivas a nivel modal, tematico,
pragmatico y retdrico. Contando con estos elementos, nos adentraremos en nuestro corpus y
en las categorias y procedimientos de andlisis que utilizaremos para desentrafiar su

entramado cultural.

El interjuego de lo local y lo transcultural en el humor grafico

Actualmente el humor grafico tiene una amplia difusion no sélo en circuitos locales sino
también a escala global. Si antes estaba generalmente anclado al aqui y ahora de un lugar
relativamente acotado (localidad, comarca, region o pais) y circulaba por medios destinados

a un publico predominantemente local, la aparicién y uso masivo de Internet incrementaron
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exponencialmente los canales de circulacion: prensa digital, paginas web especializadas,
blogs. A estos se suman concursos y exposiciones de humor grafico internacionales y
organizaciones que nuclean a profesionales de todo el mundo como Federation of
Cartoonists, Cartooning for Peace, Cartoon Movement. No es pues inusual el humorista
grafico profesional que publica su obra simultdneamente a escala local e internacional. Esta
apertura al mundo ha sin duda contribuido al amplio desarrollo de un humor de
“exportacion”, preocupado por problematicas que trascienden las fronteras de un pais o
region, o que pone el foco en la cotidianeidad compartida entre culturas o en aspectos
propios de la condiciéon humana. Para ello moviliza recursos comprensibles por un publico

amplio.

Las producciones de humor grafico estan pues en tension entre una dimension local y
otra transcultural, término que preferimos a universal o global, en tanto asumimos que
nuestra mirada surge indefectiblemente en un contexto, el de la asi llamada cultura
occidental (Nisbett, 2003). El prefijo trans remite a un desdibujamiento de las fronteras
culturales y comprende “la puesta en comin o la adopcion generalizada de formas
culturales” (Yuste Frias, 2014), con lo que aumenta de forma significativa el nlimero de
personas que pueden leer la diversidad de codigos y acceder a las referencias culturales que

operan en las producciones humoristicas.

Ahora bien, en el marco de un mundo globalizado, y considerando el caracter mediatico
de este tipo de producciones discursivas, con su alta circulacion mas alla de las fronteras de
un pais o region, cabe pensar en otros juegos de miradas ademas de las que se enfocan
exclusivamente en el polo local o bien en el transcultural. Distinguimos en concreto dos
interjuegos. Un primer interjuego, que llamamos multicultural, es aquel que en lugar de
centrarse en lo que es propio y distintivo a una cultura, o bien en aquello que es comun a
muchas -desde la mirada de quien forma parte de aquello local o que se ubica en lo
transcultural-, enfatiza el (des)encuentro de culturas, resaltando simultdneamente rasgos
particulares de cada una. Tomando como marco pues la diversidad cultural, esta mirada
multicultural (Bernabé Villodre, 2012) puede apuntar a sefialar convergencias o por el

contrario, divergencias.
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El segundo interjuego, de caracter glocal, en vez de articular o contrastar dos o varios
locales, articula lo local y aquello que, como hemos argumentado anteriormente, Ilamamos
transcultural (en vez de global®). Esta articulacion reviste creciente importancia en el
mundo actual y pone de relieve que, lejos de producirse una homogeneizacion cultural en la
que se imponen producciones medidticas provenientes de fuentes hegemdnicas o una
resistencia local que busca preservar identidades culturales “puras”, surgen variadas
sintesis. La nocion de glocalizacion destaca que vivimos en una mezcla cultural en la que
hay un complejo flujo de influencias culturales y transformaciones a nivel mundial (Kress,
2010; Machin y Van Leeuwen, 2004).

Diversos especialistas se han interesado por el impacto cultural de la circulacion de las
producciones mediaticas en un mundo interconectado. La forma en que ciertos
conglomerados de medios masivos de comunicacion occidentales difunden cultura y
valores alrededor del mundo llevo a algunos a preguntarse si esto no conduciria a una
homogeneizacion de la cultura. Otros autores, sin embargo, sugirieron que el modelo
imperialista debia ser revisado para incluir los efectos de localizacion, argumentando que
no todo el mundo acepta sin mas los productos occidentales (Featherstone y Lash, 1995;
Robertson, 1995 y Giddens, 1999). La recepcién no es pasiva sino negociada; los
receptores no occidentales hacen sus propias selecciones y lecturas de lo que llega de
Occidente (Katz y Liebes, 1986). Algunos investigadores plantean que la gente suele
preferir aquello que es culturalmente mas cercano, reduciéndose asi la influencia de los

medios occidentales (Straubhaar, 1991; Moragas Spa y Lopez, 2000).

Es en el contexto de esta negociacion cultural que el concepto de glocalizacién emerge
como una solucién. Este resalta que el fendbmeno de la globalizacién no sélo involucra
homogeneizacién y que lo global y lo local no operan en forma independiente (ver Porto y
Alonso Belmonte, 2014; Robertson, 1995).

* Mantenemos el término glocal por una cuestion de usos y costumbres.
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Glocalizacion significa que las culturas locales pueden ser valorizadas vy
revitalizadas a través de los medios y oportunidades ofrecidos por la globalizacion
de forma tal que sean una fuente de enriquecimiento para todos los individuos
involucrados (CERFE group, The Glocal Forum y Think Tank on Glocalisation,
2003)*.

La idea de fractalidad también contribuye a cuestionar la dicotomia entre local y global,
con lo cual permite pensar en multiples continuidades y discontinuidades. Fractal remite a
una estructura generada por sucesivas divisiones de una mayor, siguiendo un proceso
iterativo. En el terreno que nos ocupa, al interior de cada local pueden distinguirse locales
mas especificos, y asi sucesivamente. Lo local no aparece entonces como un todo
homogéneo, y lo global puede en algunos aspectos ser considerado como una estructura
mayor que alberga multiples locales encajados. En este complejo flujo de influencias
culturales nada es inmutable ni monolitico. No sélo los locales varian, también surgen

nuevas conexiones entre ellos.

Ademas de la idea de fractalidad, los conceptos de lugar y no lugar propuestos por Marc
Augé (2000: 83) pueden ser oportunos en este recorrido: “Si un lugar puede definirse como
lugar de identidad, relacional e historico, un espacio que no puede definirse ni como

espacio de identidad ni como relacional ni como histérico, definird un no lugar”.

Si bien los asi Ilamados no lugares (como los aeropuertos y centros comerciales) estan
situados geograficamente, no adoptan caracteristicas ligadas a esa geografia especifica. ¢La
polaridad lugar-no lugar coincide con la polaridad local-transcultural? Pensamos que sélo
parcialmente. De hecho, la nocién de local se define como aquello relativo o perteneciente
a un lugar y ambos términos (local y lugar) comparten su etimologia — del latin localis. La
definicion de no lugar, por su parte, nos resulta menos operativa en este recorrido. Mas que
la ausencia de identidad que Augé atribuye al no lugar, ¢no seria mas bien una identidad

compartida la que caracterizaria lo transcultural, al menos en sus rasgos preponderantes? La

* Todas las frases como esta, escritas en otro idioma, fueron traducidas por las autoras.
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“puesta en comun” es lo que permite delimitar esta transculturalidad, destacando aquello

que une, que es compartido, que es conocido por una muy amplia comunidad.

En el apartado que sigue caracterizaremos al humor grafico en tanto género discursivo y
reflexionaremos en torno a algunos componentes locales y transculturales que lo

distinguen.

El humor gréfico como género discursivo

En tanto género (Auboin, 1948; Bajtin, 1984), el humor grafico alberga diversas formas
discursivas con caracteristicas distintivas a nivel modal, tematico, pragmatico y retorico. A
nivel modal (Kress, 2010), el dibujo es indispensable para que exista humor grafico e
incluso muchas vifietas constan so6lo de dibujo. Aunque el texto escrito es habitual en el
humor gréfico -a través de globos, titulos, leyendas, etiquetas, carteles y onomatopeyas-, N0
es imprescindible. La ausencia del lenguaje verbal puede representar un desafio para el
autor, quien debe dar cuenta de una habilidad técnica y conceptual para servirse de la
imagen como unico medio de comunicacidon y expresion, mas aln si el tema presenta
diversas facetas®. El lenguaje verbal da mayor precision en la presentacion de cierta
informacidn, al proporcionar cierto anclaje (Barthes, 1964) que permite, por ejemplo, situar
el contexto especifico de un hecho. Quizas por la misma razon, la ausencia de palabras

también podria funcionar como una oportunidad para el despliegue del humor transcultural.

Con respecto al nivel tematico, el humor grafico es muy versatil, tratando temas que van
desde lo socio-politico, con la caricatura politica como maximo exponente de la satira
visual (nos remitimos a su trayectoria histérica); pasando por lo costumbrista; hasta
cuestiones despegadas de la actualidad, que retratan situaciones absurdas o insoélitas de la

cotidianeidad y la condicion humana, adoptando en ocasiones cierta mirada existencialista.

> Asf lo estiman -coincidentemente con nuestra perspectiva- varios humoristas graficos consultados sobre su
profesion: ver Apartado Corpus.
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A nivel pragmatico, las motivaciones que orientan al autor y los efectos buscados en el
lector (Charaudeau, 2006) pueden dar cuenta, ya sea de un compromiso con tenacidad
variable, que apunta a alertar y hacer reflexionar; de una intencionalidad puramente ludica
que busca divertir o de un humor con componentes autorreferenciales que permite al autor
expresar rasgos de su propia identidad. A nivel retérico, el humor grafico propone un juego
que se desprende de lo literal y esperado, mediante un amplio abanico de recursos:
personificaciones, reificaciones, ironias, juegos de palabras, silepsis, repeticiones,
situaciones insolitas... Algunos de estos recursos trascienden el campo humoristico y
pueden localizarse en todo tipo de discursos, como es el caso de las figuras retoricas; otros
son mas especificos del humor, como la inversion de roles, el absurdo y la parodia —en
estos dos ultimos casos interviniendo como procedimientos puntuales-, y otros son recursos
de humor puramente graficos, como es el caso de la caricatura (Pedrazzini, 2012;

Fromilhague, 2005; Tillier, 2005; Caillaud-Roboam, 2011).

Podria afirmarse que las caracteristicas mencionadas anteriormente en el humor grafico
en los niveles modal, teméatico, pragmatico y retorico se plasman en la dimension
transcultural, en tanto hacen al género. Lo local se manifiesta por las referencias culturales
préximas -ya no transculturales- que pueden identificarse en aspectos de contenido (el gué)
y forma (el cémo). En cuanto al qué, temas y personajes pertenecientes a una cultura dada a
escala limitada. En cuanto al como, reenvios directos o indirectos a elementos ajenos al
universo del tema tratado. Estos reenvios pueden versar sobre costumbres sociales (modos
de hablar, de vestirse, creencias populares, etc.), historia, geografia, arte, medios de
comunicacion, personajes locales (Pedrazzini, 2011). Si la dimension transcultural se
asienta en lo compartido a una escala global en el mundo contemporaneo, y por ende puede
en cierta forma considerarse como lo “dado” o naturalizado (Pozo Municio, 2014) en una
produccion humoristica, lo local sirve para instaurar una complicidad con el lector capaz de
captar aquellos reenvios mas exclusivos. Mientras mas local sea la referencia, mas fuerte

sera esta sensacion de pertenecer a una comunidad particular.

De los cuatro niveles evocados, dos nos parecen especialmente operativos para clasificar

las diversas formas de humor grafico: el tematico y el pragmatico. A nivel tematico, las
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producciones pueden dividirse en dos grandes grupos por su dimension temporal: refieren a
eventos actuales o a eventos mas bien atemporales, que se extienden a lo largo de la historia
por su recurrencia. Las vifietas de actualidad, difundidas tradicionalmente a través de la
prensa, se distinguen a su vez por abordar cuestiones politicas u otras (puesto que cubren un
abanico tan amplio y dispar, optamos por llamarlas “de actualidad no politica”).
Recordemos que lo politico reviste particular importancia, en tanto ha caracterizado los
primeros pasos del género desde los siglos XVI y XVII, asociado a la caricatura que
satirizaba a la dirigencia politica, manteniendo luego como uno de sus pilares una actitud
contestataria y de denuncia. El nivel pragmatico, contemplado a partir de la motivacion del
autor y los efectos buscados en el lector, nos sirven para diferenciar las vifietas atemporales,
en las que puede primar una actitud comprometida o, en cambio, ludica. En las primeras, el
autor se posiciona ante situaciones sociales y politicas conflictivas y busca alertar y hacer
reflexionar al lector. En las segundas, aborda temas variados, de la vida cotidiana u otros,
de una manera suelta y ligera, y busca divertir. Asi, la clasificacion que proponemos
diferencia cuatro subgéneros de vifietas: vifietas de actualidad politica, vifietas de actualidad

no politica, vifietas atemporales comprometidas y vifietas atemporales ludicas.

La dinamica local-transcultural en un corpus pluricultural

Sobre la base de todo lo expuesto, las siguientes preguntas precisan el foco de nuestro
estudio. ¢Cual es la dindmica cultural en los cuatro subgéneros de vifietas presentados?
¢Puede establecerse una conexion entre dicha dindmica cultural y las motivaciones de los
autores? Haciendo eco de la frase tan vastamente extendida de que el dibujo sin palabras no
tiene fronteras, ¢se registra entonces una mayor presencia transcultural en las vifietas
exclusivamente visuales? Y para aquellas vifietas que abordan hechos de actualidad, cuya
comprension requiere una contextualizacion especifica, ¢ofrece la bimodalidad dibujo-

escritura un terreno mas propicio para sus fines comunicativos?

144



El corpus

Trabajamos con un corpus selecto de vifietas humoristicas que fueron elegidas por
humoristas graficos profesionales como aquellas producciones mas representativas de su
estilo. Dicha eleccion se dio en el marco de un cuestionario que estaba estructurado en
torno a cuatro ejes tematicos: antecedentes personales, modalidad de trabajo, vision sobre el
humor gréfico, vision sobre la obra personal. El cuestionario fue escrito en espafol, francés
e inglés y se distribuy6 a la mayor cantidad posible de profesionales, fundamentalmente via
correo electronico, de forma individualizada o a través de organismos o instituciones que

nuclean a humoristas graficos.

El corpus estd compuesto por 89 producciones, elegidas por 92 humoristas graficos
(algunos no eligieron ninguna y otros, en cambio, seleccionaron mas de una), de las cuales
55 son multimodales -en tanto articulan los lenguajes verbal y visual- y 35 son
exclusivamente visuales. 84 son de una Unica vifieta y 5 son tiras. En cuanto a los
subgéneros en los que se inscriben las producciones, 49 % son de actualidad politica, 10 %
de actualidad no politica, 14 % atemporales comprometidas y 27 % atemporales Iudicas. El
arco de nacionalidades de los humoristas es de 22, distribuidas en cuatro (sub)continentes
(Europa, 56 %; Hispanoamérica, 30 %; América del Norte, 9 %; Asia, 3 % y Africa, 2 %).
Esta diversidad cultural nos lleva a considerar este corpus como pluricultural, pese al

predominio occidental en su distribucion.

Métodos

Dimensiones y categorias de analisis

Para responder a nuestros objetivos, generamos cuatro dimensiones de andlisis que en
conjunto ponen en juego los niveles tematico, retdrico, modal y pragmatico que configuran

el género: dinamica cultural (segun los niveles tematico y retorico), subgénero de vifieta
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(niveles temético y pragmatico), modo semiotico de la vifieta (nivel modal), motivacion del

autor (nivel pragmatico).
(1) Dinamica cultural

Para estudiar la dindmica cultural en juego en las vifetas, focalizamos en la articulacién
entre lo tematico (el qué), lo retérico (el cdmo) y la relacion cultural del autor con lo que
vehiculiza en estos niveles (si lo implica desde su cultura local de origen, como participante

en la cultura global o lo interpela como foraneo).

Lo local y lo transcultural en una vifieta pueden manifestarse unicamente en el qué, en el
como o en ambos. Estas distintas combinaciones se dan desde una mirada intra-cultural,
cuando el humorista grafico moviliza principalmente aspectos de su propia cultura (sea a
nivel de tema como de recursos); una mirada trans-cultural, cuando focaliza en lo que es
propio a un amplio conjunto de culturas; una mirada extra-cultural, cuando se interesa por
aspectos ajenos a su cultura; o una mirada intra/extra-cultural, al focalizar simultdneamente
en su propia cultura y en la ajena. En el caso de la mirada extra-cultural, la alteridad suscita
tal interés que lleva al autor a abordar una tematica y/o a desplegar recursos en principio

ajenos pero que lo interpelan de algiin modo.

Para definir qué es local y qué no lo es, en este trabajo adoptamos los siguientes

criterios:

- Lo transcultural en el qué refiere a temas universales (hambre, sexo, desigualdad social,
etc.) o que conciernen a una diversidad de paises. A nivel de recursos, se trata de
referencias conocidas o compartidas a escala global, como las grandes religiones,
tecnologias, ciertas actividades (pesca, caza, paseos o deportes) y producciones mediaticas
(peliculas y series de difusion masiva a gran escala, entre otras).

- Si bien toda representacion de personajes y escenarios en una vifieta se anclan socio-
histéricamente, al dibujar la vestimenta o la silueta de una ciudad como fondo, por ejemplo,
consideramos como local solamente aquellas referencias caracteristicas a una cultura, como

simbolos, personajes nacionales, atuendos tipicos.
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- El idioma de las vifietas (fundamentalmente francés, espafiol o inglés) no es tenido en
cuenta en la codificacion, exceptuando los juegos de palabras que resultan especificos de un

idioma y que por ende, son dificiles de traducir. En este caso son codificados como locales.

Sobre esta base, la dimensidn de analisis cultural comprende cuatro categorias:

1. Local. Qué y como local. El autor aborda temas de su propia cultura (pais o en unos
poCos casos, region, como la zona euro) con recursos locales. Son contadisimos los casos
en los que el qué y el como son locales pero desde una mirada externa. Desde esta mirada,
el autor aborda temas y emplea recursos retoricos caracteristicos de una cultura que lo

interpela pero de la que no forma parte.
2. Glocal, con dos variantes.

Glocal LT. Qué local y como transcultural. El autor aborda temas de su propia cultura o de

otras culturas (locales) con recursos transculturales.

Glocal TL. Qué transcultural y como local. El autor aborda temas transculturales con

recursos locales.

3. Transcultural. Qué y como transcultural. El autor aborda temas transculturales con

recursos también transculturales.

4. Multicultural. Qué transcultural o multicultural y como multicultural. El autor trata temas
transculturales o que conciernen a diversas culturas haciendo uso de recursos caracteristicos

de dos o mas culturas locales.
(I1). Subgénero de vifieta

Retomamos la clasificacion de cuatro subgéneros del humor grafico presentadas
previamente: vifietas de actualidad politica, vifietas de actualidad no politica, vifietas

atemporales comprometidas y vifietas atemporales ladicas.

(111). Modo semiotico de la vifieta
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Diferenciamos las producciones exclusivamente visuales de aquellas multimodales, es

decir que articulan los modos visual y verbal.

(IV). Motivacion del autor

Para clasificar este componente pragmatico de las producciones tuvimos en cuenta,
ademas del analisis de las vifietas, la justificacion que los humoristas graficos dieron a la
eleccion de su produccion en el cuestionario. Diferenciamos cuatro categorias: fuerte

compromiso, compromiso atenuado, divertimento, de compromiso y divertimento.

Codificamos cada vifieta o tira humoristica segln las categorias de las cuatro dimensiones
presentadas anteriormente, indicando la presencia de la categoria con un 1. Cada vifieta o
tira fue categorizada separadamente por las autoras, quienes luego cotejaron sus
codificaciones. Los casos de desacuerdo fueron discutidos y resueltos en su totalidad.

Andlisis de las relaciones entre dimensiones

Aplicamos dos técnicas de la estadistica descriptiva multivariada para estudiar la
relacién entre las cuatro dimensiones de analisis: Analisis de Correspondencias Multiples

(Greenacre, 1984) y Analisis de Clasificacion Jerarquica Ascendente (Ward, 1963).

El Analisis de Correspondencias Multiples permite estudiar un grupo de individuos (en
este caso las 89 vifietas Unicas y tiras) descriptos por un conjunto de variables cualitativas
compuestas por categorias mutuamente excluyentes (en este caso, las cuatro dimensiones
de anélisis). ElI Analisis de Correspondencias Multiples permite visualizar en planos
factoriales las asociaciones entre las categorias y los individuos que obtengan buena calidad
de representacion estadistica (segun sus cosenos cuadrados). Este analisis puede ser

utilizado como paso previo al Andlisis de Clasificacion Jerarquica Ascendente. Este Gltimo
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clasifica los individuos segun su similaridad, basado en las coordenadas obtenidas en los
principales ejes factoriales resultantes del Anélisis de Correspondencias. EI Andlisis de
Clasificacion es especialmente Gtil cuando es preciso considerar un numero elevado de ejes
factoriales a fin de garantizar un suficiente nivel de representacion estadistica de las
categorias e individuos, tal como sucedi6 en nuestro estudio, en el que debimos considerar
cinco ejes factoriales para poder interpretar adecuadamente las relaciones entre las cuatro
dimensiones. La clasificacion comienza con una particion de 89 vifietas y tiras humoristicas
de manera que cada una de ellas sea el unico elemento de una clase y en cada iteracion se
agrupan en una nueva clase aquellas dos mas parecidas, en el sentido de que posean casi las
mismas asociaciones con las categorias de las variables consideradas. Este proceso se
visualiza en un dendrograma. Este método permite identificar las vifietas y tiras

caracteristicas de cada clase, entre las cuales hemos seleccionado los ejemplos provistos.

Resultados

Los analisis realizados muestran cinco clases principales de vifietas. A continuacion las
describiremos basandonos en los resultados provistos por el Anélisis de Correspondencias y
el de Clasificacion. Tomamos como eje la dimension |, referente a la dinamica cultural, en
tanto es el eje que vertebra el estudio. Por ello, nombramos cada clase segin su
comportamiento cultural. [llustraremos cada clase con un ejemplo, privilegiando
producciones de autores argentinos cuando sea posible®. Para cada vifieta, incluimos la
justificacion que el autor dio de la eleccion realizada. Algunas de dichas justificaciones

contribuyen a la reflexion en torno a la problematica de este trabajo.

Clases 1 y 2. Transcultural. La categoria Transcultural caracteriza las vifietas
atemporales, ya sea aquellas ludicas (clase 1) como las comprometidas (clase 2). Abordan

asi temas que son propios a un amplio conjunto de culturas con recursos reconocibles a una

® Esto obedece a las caracteristicas de esta publicacion, centrada en producciones humoristicas argentinas.
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gran escala. En las vifietas de la primera clase prima ademéas -como era de esperarse- el
divertimento y también el modo semidtico exclusivamente visual. Las vifietas de la segunda

clase se asocian a un fuerte compromiso del autor.

Un ejemplo de la primera clase es la vifieta atemporal ladica de Kristian (Figura 1).
Valiéndose del dibujo como Unico medio, el autor se basa en un bagaje cultural
ampliamente extendido: que a los gatos les deleita el pescado, por un lado, y que las sirenas
tienen cola de pez, por otro, y elabora un interesante juego de simbolos y metonimias que
vehiculiza a través de los globos de pensamiento. La antitesis de sentimientos adjudicados a
los personajes cumple su cometido de construir una situacion insélita y con potencial ludico

para lectores a escala transcultural.

BOENO, USED DiCE QUE EN ESTA
REGON DEL PAS LA GENTE ESTA
PASANMO HAMBRE., PERO ESTA RADIGGRAFA

ESTA BASANTE BiEN...

ESA ES ONA Tolo, SENOR ...

MRS
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Figura 1 (izquierda). Kristian, Francia. “Simplicidad, eficacia, comprensible por todos”.

Figura 2 (derecha). Kappel, Argentina. “Uno de los chistes que mas me gustan es este, ya que
juega con tematicas sociales delicadas y muestra una cruda realidad. Lo que mas me gustan son
los chistes sociales de denuncia”.

Un ejemplo de la segunda clase es la vifieta atemporal comprometida de Kappel (Figura
2), en la que aborda una situacion endémica -no sélo transcultural, incluso universal- como
el hambre, con recursos que pueden ser comprendidos a una gran escala. Mediante una
estrecha articulacion visual-verbal, el autor dramatiza la hambruna valiéndose de una
metafora hiperbdlica, la delgadez esquelética; y establece un juego de palabras -muy
similares en numerosos idiomas- entre fotografia y radiografia. Kappel critica con ironia la
postura del gobierno de turno mediante la creacion de un personaje cuyo equivoco connota

insensibilidad e incompetencia.

Clase 3. Local. La categoria Local caracteriza las vifietas de actualidad no politica, que
refieren a temas propios de un pais, con recursos locales y apelando a la bimodalidad. En
ellas prima una motivacion mitigada, entre compromiso y divertimento. Un ejemplo es la
vifieta de Junior (Figura 3), en la que satiriza un acontecimiento ocurrido en una ciudad de
la provincia de Buenos Aires en febrero de 2014, durante un recital del grupo de rock
argentino Divididos. El cantante de la banda, Ricardo Mollo, se enter6 de que un padre
habia dejado a su hija menor de edad en el auto para poder asistir al recital, y desde el
escenario, con la nifia en brazos, solicito al padre que viniese a buscarla. “Veni loco, veni a
buscar a tu hija, animal” es la frase que el musico habria dirigido al padre. El caracter
localista de la vifieta también se observa en el modo en que se aborda el tema, no tanto por
el estereotipo archidifundido de la suegra, presente en otras culturas, sino por el modo de
hablar del personaje, caracterizado por un léxico propio de la cultura argentina: loco,

animal, la conjugacion de venir a partir del “vos” y el término lunfardo (“vesre”) jermu.

Clase 4. Glocal. La categoria Glocal se asocia con las vifietas de actualidad politica a

través del modo exclusivamente visual o mixto. En la practicamente totalidad de los casos,
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el autor aborda un tema de caracter local con recursos reconocibles a una escala
transcultural. En la mayoria prima una mirada intra-cultural, como en la vifieta de Coco
(Figura 4), publicada menos de dos meses después de la asuncion de Frangois Hollande
como presidente de la Republica Francesa. La metafora de la Virgen Maria con su corona
de doce estrellas evoca la pureza, el cumplimiento de las promesas, el honor, la gloria y
proteccion de su pueblo (del libro: A los Sacerdotes, hijos predilectos de la Santisima
Virgen). Proponemos leer el uso de una parodia minima (ver Genette, 1992 y Moreno,
2009) de esta referencia catdlica en clave irdnica, un recurso para alertar sobre la imagen

mesianica que el jefe de Estado construyé durante su camparia electoral.

EL SEGUNDO DIA QUE MOLLO DEJO DE TOCAR:
UNHOMBRE ENCERRO A SUMUJER ¥ A SU SUEGRA EN
SUCASA PARA IR A VER DIVIDIDOS,

1000 VA AR

ATUERILY A TUSERA.

Figura 3 (izquierda). Junior, Argentina. “Elegi este chiste que representa el humor que me
gusta hacer, el humor irénico. En este caso es una satira sobre un hecho que se hizo publico en
el que un hombre dejé encerrada a su hijita en su auto para ir a ver al grupo Divididos. El
hecho trascendio, porque el Mollo, el lider del grupo, se enter6 de esto y rescaté a la hijita del
individuo y subid con ella al escenario solicitando la presencia del padre irresponsable. La idea
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del chiste representa a otro irresponsable que dejo encerrada a su mujer y su suegra para ir a
ver Divididos”.

Figura 4 (derecha). Coco, Francia. “Elegi este dibujo porque es un dibujo sin palabras. Sin
texto, tan s6lo con un dibujo, una imagen fuerte pasa. No hay producciéon mas universal (no
hay barreras de lenguaje). Este dibujo fue publicado en Charlie Hebdo (fecha en el nombre del
archivo)” (10/07/2012).

La Figura 5 presenta un caso de glocalizacion desde la bimodalidad. En esta vifieta,
Rosario Cordova se vale de una parodia minima metaférica para satirizar la politica del
actual presidente peruano Humala Ollanta. Traspone al contexto local la transculturalmente
celebre escena de la Guerra de las Galaxias en la que el Jedi Luke Skywalker se enfrenta
con su padre Darth Vader y este ultimo pronuncia la frase “Yo soy tu padre”. El padre de
Humala, Isaac Ollanta, es abogado, fundador del Movimiento Etnocacerista (Movimiento
Etnonacionalista Peruano) y opositor al presidente en ejercicio. Acusa al presidente, entre
otras cuestiones, de haberse alejado de su “hoja de ruta”, el plan de gobierno que propuso
en su campafa electoral Humala Ollanta (ver periodicos del 13 y 16 de enero de 2016:

http://larepublica.pe y https://lamula.pe). En la imagen, Rosario Cérdova juega con

elementos plasticos para movilizar ciertas connotaciones transculturales: el color negro
predominante evoca las fuerzas del mal y la disposicion espacial (arriba-abajo) de los
personajes (Van Leeuwen y Kress, 2005) remite tanto a las relaciones de poder como a las

genealdgicas.
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*OLLANTA VAS A
FRACASAR COMO PRESIDENTE,
POR SEGUIR LA HOTA DERUTA" ..
[ESCUCHAME, Y0 50Y TU PADRE!

Figura 5 (izquierda). Rosario Cordova, Peru. “Me gusta la soltura de mi trabajo porque
utilizo las caracteristicas de la personalidad de los politicos, y en ocasiones la apariencia de
personajes, y los adapto a escenas colosales”.

Figura 6 (derecha). Glez, Francia/Burkina Faso. “Este dibujo, que evoca los mil millones de
habitantes en Africa, hace el puente entre mis dos nacionalidades: la europea (francesa) y la
africana (burkinesa). Confronta estos dos mundos que trato regularmente. Se apoya primero
sobre un visual, un visual tipicamente africano (la mujer que lleva un bebé en la espalda)”.

Clase 5. Multicultural e Intercultural. La categoria Multicultural se asocia con otro
grupo de vifietas de actualidad politica. Como ocurre en la Figura 6, la multiculturalidad
aparece, en numerosas ocasiones, bajo la forma de una biculturalidad, contrastando sélo
dos estilos de vida, dos visiones de mundo. La vifieta del francés/burkinés Glez refiere a la
situacion demografica actual de Africa, que ha alcanzado los mil millones. Mediante una
fuerte antitesis visual, el autor caricaturiza el estilo de vida de la mujer europea/occidental y
la africana subsahariana, tomando cierta distancia critica hacia el estilo europeo. La
hipérbole contribuye al despliegue de cierta inversion, la de dominantes y dominados, en

materia de crianza.

En esta quinta clase también se encuentran los casos locales (en el qué y como)
realizados ya no desde una mirada intra-cultural, como en la clase 3, sino desde una mirada
extra-cultural. No nos parece casual que las Unicas tres vifietas de todo el corpus que retnen

estas caracteristicas se encuentren aqui, en tanto podria decirse que en estas opera una
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dinamica intercultural. Una noticia local hace eco en el mundo o en parte de él y los autores
la abordan valiéndose de recursos que enfatizan el caracter local del evento. La Figura 7
refiere a la Masacre de la Plaza de Tian'anmen. Si la tinta china hubiese sido dibujada en
relacién con un tema de otra cultura podria haber sido considerada transcultural, como seria
el caso de un l&piz o una birome. Sin embargo, la tinta china mantiene en su nombre su
origen. JL Savignac, oriundo de Francia, la utiliza como un recurso metonimico para aludir

a la crudeza de los acontecimientos que alli tuvieron lugar en 1989.

Figura 7. JL Savignac, Francia.

“La masacre de la plaza de Tian'anmen en China en 1989. En China, se utiliza la tinta de
China. Aqui, el frasco fue volcado y la tinta corre como sangre. Es roja. Dibuja, mientras cae
del tintero, un mapa de China. No hay globo, no hay texto. El dibujo es simple”.

Conclusiones y discusién

Partiendo de la idea de que en un mundo interconectado, tanto lo local como lo
transcultural deben ser pensados en un marco interrelacionado, el analisis de este corpus
pluricultural aporté a visibilizar diversos interjuegos entre lo local, lo intercultural, lo

multicultural, lo glocal y lo transcultural en el humor grafico actual. La Figura 8 grafica
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estos interjuegos segun el juego de miradas intra/extra/trans-cultural. Ubicamos lo comin a
las diversas culturas -lo transcultural- en el centro mientras que elegimos emplazar los
maultiples locales a distancias variadas de él y asignandoles distintos tamafios como modo

de subrayar que local y transcultural no son conceptos opuestos ni internamente uniformes.

¢Coémo se posiciona el humorista grafico al generar su obra en este mundo
interconectado, en el que lo local mantiene (diversas) vigencias? El autor pone en juego una
mirada exclusivamente intra-cultural cuando enfoca en la propia cultura. Los interjuegos
intra-extra cultural tienen lugar entre dos o mas locales a escala multicultural,
perteneciendo el autor -al menos en este corpus- a una de las culturas implicadas. El
interjuego intra-transcultural ocurre en los casos de glocalizacion mientras que el
exclusivamente transcultural remite a aquello compartido por numerosas culturas. La
mirada extra-cultural, por altimo, se da en aquellos casos en los que el autor se interesa por

una cultura ajena para desplegar su humor.

£ SECSN00DA Q08 MOLIOCEIO LE PocaR:
VNSNS ERCERRE L2 MR 1 AST SRCHAY

)LISH AR 1

Mirada
IC/TC

Glocal -~
3

Mirada
IC/EC

Multicultural
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Figura 8. Representacion del entramado cultural identificado en el corpus analizado, con vifietas
que ejemplifican cada interjuego.

Cuando se aborda un tema local con recursos locales (caracteristica asociada en este
corpus a las vifietas de actualidad no politica), en general es desde una mirada intra-
cultural. Solo en tres de las 89 producciones la mirada es extra-cultural. En estos casos, los
autores parecen realizar un esfuerzo de inmersion en la cultura sobre la que versa su humor,
al enfatizar el caracter local del tema con recursos muy tipicos de esa localidad: la tinta
china para referirse a la masacre de la Plaza de Tian'anmen, las ruinas griegas al tratar la
reciente crisis griega, Uncle Sam para referirse a cuestiones de politica interna
estadounidense. En este sentido, esta mirada extra-cultural convoca un descentramiento
cultural a nivel retérico semejante al realizado en el interjuego multicultural, en el que para
contrastar diferentes culturas, los autores se valen de referencias culturales locales. Sin
duda los estereotipos juegan aqui un rol destacado, en tanto son representaciones hechas,
esquemas culturales preexistentes, que operan por generalizacion, esquematizacion vy
categorizacion (Amossy Yy Herschberg Pierrot, 2009) y que circulan a nivel
local/intercultural. Los humoristas gréficos los utilizan a menudo -y ademas contribuyen a
su cristalizacion- puesto que se ajustan a la l6gica de rapidez, sintesis y economia que
caracteriza al género. Podria ser interesante analizar cémo operan los estereotipos cuando
se ponen al servicio de la transculturalidad. Los procesos de estereotipizacion y
transculturalizacion presentan logicas de funcionamiento comparables ya que también esta
ultima se basa en la generalizacion, esquematizacion, categorizacion y ademas

naturalizacion.

La transculturalidad se observa fundamentalmente en las vifietas atemporales, ya sea
cuando la motivacion es de fuerte compromiso o de divertimento. Los autores critican y
denuncian grandes problematicas socio-economicas, situaciones endémicas, o bien se
centran en necesidades universales, rasgos de la condicién humana, costumbres sociales

compartidas a gran escala para presentar una mirada absurda, insélita, desapegada y ludica.
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La sintesis entre los polos local y transcultural, que denominamos glocal, haciendo eco
de la terminologia que circula, se manifiesta en este corpus a partir de temas locales,
abordados con recursos que han trascendido las fronteras y que pueden ser reconocidos con
relativa facilidad. Son las vifietas de actualidad politica las que mas se ajustan a esta
dinamica. Sin embargo, su comportamiento se evidencia doble, puesto que un grupo de este
subgénero opera con una dinamica multicultural. Pareceria que en un mundo
interconectado, la lectura politica de un hecho -incluso humoristica- se realiza enfocando en
mas de un local, sea valiéndose de un local para (re) mirar otro local (multicultural) o

poniendo al local en un marco compartido (glocal).

El andlisis del caracter modal de las vifietas nos permitié visibilizar cierta conexion tanto
con la dinamica cultural como con los subgéneros de las vifietas. Por un lado, la
transculturalidad parece encontrar en el modo exclusivamente visual un camino apto para
superar barreras culturales, “comprensible por todos”, como sostiene Kristian,
especialmente en las vifietas atemporales ludicas. Este resultado se condice con la idea de
“universalidad” en el dibujo que es tan extendida (ver también cita de Coco, figura 4). En
cambio, la bimodalidad se asocia a las vifietas de actualidad, que deben tratar hechos con
contextos especificos. Esta necesidad de abordar los hechos de actualidad desde la
bimodalidad parece incrementarse en materia politica, probablemente debido a la
multiplicidad de aristas consideradas. De hecho, en las respuestas de numerosos humoristas
gréaficos a los cuestionarios presentados (ver Apartado Corpus) emerge la idea de que es
mas dificil tratar la actualidad politica con vifietas exclusivamente visuales. Sin embargo,
en algunos casos la eleccion de vifietas con estas caracteristicas como obra representativa
puede entenderse por la satisfaccion personal de haber superado esta dificultad, como
expresa Coco. Sin duda seria necesario y estimulante profundizar el estudio de este

fendmeno en futuros trabajos.

Las producciones de los humoristas graficos argentinos no son ajenas a los interjuegos
culturales identificados. Este estudio de abordaje pluricultural puede contribuir a pensar en

las caracteristicas actuales de la profesion local, ademas de sentar las bases para el
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desarrollo de un estudio especifico sobre la ‘“argentinidad” de las producciones

humoristicas, tanto desde una mirada intra como extra-cultural.

La metéafora que utiliza Augé al abordar la polaridad lugar-no lugar ayuda a entender la
dindmica local-transcultural. “El lugar y el no lugar son mas bien polaridades falsas: el
primero no queda nunca completamente borrado y el segundo no se cumple nunca
totalmente: son palimpsestos donde se reinscribe sin cesar el juego intrincado de la

identidad y de la relacion” (Augé, 2000: 84).

Todos los humoristas tienen nacionalidad a la vez que forman parte de ese mundo
interconectado: no soélo se inscriben en ese palimpsesto sino que a través de sus

producciones discursivas contribuyen activamente a componerlo y recomponerlo.
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